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新兴产业带动
浙江制造出口提速

本报讯（通讯员 冯春鸣 张勤 记者

阮妍妍）据杭州海关统计，11月，浙江外贸

实现进出口 2012.7 亿元，增长 17.5%；其

中，出口 1574.6 亿元，增长 16.7%，进口

438.1亿元，增长20.6%，分别高于同期全国

平均增速 8.7、10.8 和 7.7 个百分点。在全

国单月进出口规模上千亿元的外贸省市六

强中，浙江进出口、出口增速均列首位，进

口增速列第三位。

具体来看，1-11 月，浙江省出口高新

技术产品1002.1亿元，占全省出口总值的

6.3%，增长9.2%。增速在主要出口商品中

位居前列，始终保持明显领先全省平均增

速的态势，也明显快于全国和其他外贸大

省高新技术产品出口增速。特别是以信息

经济为代表的新兴产业快速发展，带动“浙

江智造”出口不断提升。

到农业电商博览园逛逛

本报讯（记者 杜悦）这里是商场，有琳

琅满目的各类农产品，来自二十余省市的

原生态精品农产品汇聚于此。这里是博览

园，乌克兰美女、西班牙女郎、日本的精致

建筑、澳洲草原风光、黔东南侗族大鼓……

异域风情、传统文化在这里可以一一领

略。筹备两年的中华农业电商博览园昨天

开幕，杭州消费者可以在有限的空间饱览

全球各地风土人情，品尝体验精品特产。

近一万平方米的展馆，作为线下展示体验

中心，结合全方位声光电的科技应用，完成

生态体验、农耕文化体验、风土人情体验、

产品体验等情景营销。中意的商品只要一

扫二维码，网上即可下单，游览完，你所购

产品已经打包到你面前，甚至你也可以空

手去下站游玩，货物先你已宅配到家了，真

正实现空手购物，拒绝负重满载而归。

中韩中澳自贸协定一周年
纺织企业受益最大

本报讯（通讯员 周欣蕾 记者 阮妍妍）

中韩、中澳自贸协定实施一周年。一年来，

杭州检验检疫局共签发中韩、中澳自贸协定

原产地证书1.05万份、1.81万份，签证金额

分别为3.8亿美元、3.9亿美元，企业凭原产

地证书可减免约0.46亿美元的进口关税。

从签发的产品来看，纺织企业从中澳

自贸区协定受益最大。中澳自贸协定实施

后，根据中澳降税进程，部分纺织产品降税

幅度在4%-7%不等，有一部分已降为零关

税，极大地促进了纺织行业发展。据统计，

输澳纺织类产品的签证量占到对澳签证总

量的 30.2%，签证量与签证金额分别是去

年同期的34倍、49倍。

徐樟炎
杭州银行海创园支行副行长

机器人视觉，作为人工智能一个快

速增长的分支，目的是能够给机器人与

人类相当的视觉。在过去几年中，由于

研究人员运用专门的神经网络，以帮助

机器人识别和理解来自现实世界的图

像，机器人视觉已经取得了巨大的进

步，摩图科技技术能力较强，公司主要

切入到机器玩具市场，以创客教育的模

式进行推广，市场的发展迅速，且容量

较大。

王孝锔
浙江浙大友创投资管理有限公司总经理

摩图科技做的是机器视觉这一人工

智能细分市场，通过智能机器人玩具进入

该领域并进一步拓展教育市场。以教育

为切入点是一个非常好的选择，竞争相对

也没有那么激烈，市场前景十分好。公司

若能深耕该领域，打造出更具竞争力的产

品和优质的课程内容及服务，相信会有不

错的前景。

刘志彬
浙江物产投资有限公司投资部副总经理

机器视觉是一个相对综合性较强的

学科，涉及软件、硬件、算法以及创意等。

目前这个市场刚刚开始起步，未来发展前

景看好。该项目从机器人以及儿童教育

切入，找到了较好的一个突破口，并与乐

高等机器人公司形成业务合作。项目团

队具有较好的从业背景，经过多年的经验

积累终致厚积薄发，有潜力的市场配合高

大上的技术型团队，应该有不错的发展前

景。建议加快其产品量化进程，同时丰富

其产品体系。

刘辉
绩优资本投资总监

杭州摩图科技有限公司的产品属于

机器视觉行业中的图像识别技术。从团

队看，摩图科技的技术能力较强，公司主

要切入到机器玩具市场，以创客教育的

模式进行推广。视觉行业智能硬件已经

是目前较热门的行业，机器视觉的应用

领域也较为广泛，工业检测应用、无人

机、无人驾驶。摩图科技以工业机器人

玩具为切入点，开展的创客教育是一个

新的视角，教育市场的发展迅速，且容量

较大。

杭州险企2017“开门红”全面开战
部分产品销售即将告罄

专注于教育的视觉机器人成为月明星
原因在于人工智能的教育市场应用前景广阔

2020年能源行业市场主体
信用记录覆盖率
将达95%以上

国家能源局20日对外发布的《能源行

业信用体系建设实施意见》提出，到 2020

年，信用制度和标准体系基本健全，全国统

一的能源行业信用信息共享交换平台和

“信用能源”网站建设完成并良好运行，市

场主体信用记录覆盖率达到95%以上。

根据意见，能源行业信用体系建设以安

全生产领域、工程建设领域、节能环保领域、

交易领域、统计领域、企业管理领域为重点

领域，涉及的市场主体包括从事电力、煤炭、

石油、天然气、新能源和可再生能源等能源

的生产、供应、建设等相关活动的法人和其

他组织，以及其法定代表人、生产运行负责

人、技术负责人、安全负责人和财务负责人

等相关执（从）业人员等。据悉，将建立以统

一社会信用代码为基础、全国统一规范的能

源行业信用信息标准。 （据新华社）

记者 敖煜华

参加本次月明星评选的六家企业分
别涉及广告大数据、智能停车、人工智
能、网红电商等不同领域，每个项目都有
自己的亮点和竞争力。在上周的评选现
场，四位专家通过现场观摩和提问，深入
了解了项目的商业模式，同时也让创客
们对自己的项目有了更深刻的认识。

很多机器人设备逐渐成为我们不
可分割的一部分，我们看到，如果没有
足够的视觉能力，越来越多的应用程序
将走向失败，其中包括空中无人机碰撞
和机器人吸尘器“吃”了它们本不应该
吃的东西。

杭州摩图科技有限公司专注于人工
智能的视觉机器人这一细分领域，以教
育作为切入口，市场前景和技术能力获
得企明星四位专家的认可，综合网络投
票结果，摩图科技晋级成为月明星。

专家点评

记者 刘礼文 凌怡

时至年底，保险公司2017年“开门红”
战役已全面拉开。

在前海人寿的万能险新业务被保监会
喊停后，记者从杭州几家寿险公司了解到，
在新一轮“开门红”大战中，国有险企的万
能险销售并未受到多大影响。“年金保险+
万能险”的产品搭配仍为今年“开门红”的
主流，中国人寿、太平人寿、太平洋人寿、平
安人寿等多家保险公司相继推出该类型产
品，其中大部分产品目前已进入销售尾声。

各家险企从11月初就开始宣传自身
“开门红”产品，特别是“年金型”保险产品，
以年金高返还、万能险账户高保底利率等
优势吸引投资者。但业内人士也提醒，消
费者应看清保单的收益率承诺，对“预期年
化收益率”“保单最低保证年化结算利率”
等概念做到心里有数。

早在11月，各家保险公司就已经开始

推出新品发力2017年“开门红”，而理财型

产品仍为今年险企发力 2017 年“开门红”

产品的主要类型。

作为“开门红”产品，“太平卓越臻享终

身年金保险（分红型）”于11月11日开抢，

太平人寿浙江分公司教育培训部经理史晓

琦介绍说，“这一险种适合作为孩子的教育

金、中年人的养老金。”

最近5年中国人寿的“开门红”产品也

从分红、万能保险转向了年金产品，从侧

面反映了行业的转向。在中国人寿的官

网上，记者发现该公司推出了 2017 年“开

门红”产品——“鑫福赢家”，其主险为年

金保险，同时与两款万能险账户组合投

保，谋求在保持保障性的同时兼顾万能险

的灵活性。

据中国人寿杭州分公司个险销售部副

经理汪中智介绍，“鑫福赢家”满足了老年

群体的养老需求，购买该保险组合的客户，

在达到一定缴费标准后，可获得入住“国寿

嘉园”养老养生社区的相关权益。

中国平安动作相似，其今年推出的

2017 年开门红“赢越人生”分红保险于 10

月 10 日隆重上市。该产品同样采取“主

险+万能险账户”的战略，保证年利率为

1.75%，同时万能账户按5%的复利滚存。

在监管趋严的背景下，万能险年化利率动辄高达

6%、8%的“盛况”有所降温，但依旧无法阻挡消费者对“开

门红”保险的热情。

“目前太平人寿的‘开门红’产品在浙江地区已销售

了 4.6 亿元，全国保费规模超过 110 亿元。”史晓琦介绍

说，在该产品销售火爆的基础上，太平人寿近期又推出了

“盛世保险理财计划”，主要解决消费者在子女教育和养

老两方面的财务规划及保障需求。

而中国人寿的“开门红”产品推出不到两个月时间，

在杭州地区预约突破5亿元，与去年同期开门红产品相

比，同比增长3.8%。汪中智告诉记者，“‘鑫福赢家’产品

的固定保底收益率为 3.5%，万能账户的保底收益率

2.5%，上不封顶，目前预期年化收益率可达5%。”

而火爆的场面也发生在太平洋人寿。“我们是11月3

日推出了名为‘东方红年金版分红险’的‘开门红’产品，

现在已经差不多卖完了。”太平洋人寿浙江省分公司一名

工作人员告诉记者。

据了解，此前，万能险年化利率均在6%-8%，但下半

年以来，均降至4%左右。同时，受到保监会关于万能险

产品监管新规的影响，在2017年“开门红”产品中，以往

广受大众欢迎的短期缴费、高现金价值、高贷款比例的产

品成为稀缺资源。“保监会对于万能险的监管趋紧，但是

受影响大的只是个别几家股市投资激进的公司。”汪中

智说。

“从目前公布的情况来看，2017年‘开门红’产品的

收益没有太大波动。”但史晓琦也表示，在今年“资产荒”

行情下，以及政策监管趋严，明年万能险产品的利率走低

可能性更大。

记者发现，为打好2017年“开门红”战役，大型险企

开始加大优惠力度来吸引投资者。比如，中国人寿今年

推出的“开门红”产品在投保生效后10日，可立即返还首

年期交保费的20%，相当于首年保费打八折，而去年同期

该寿险公司返还保费的比率仅为12%。中国平安开门红

“赢越人生”则返还首年保费的30%。

面对诱惑力不断增大的“开门红”产品，消费者是否应

该选购保险公司的“开门红”产品呢？又该如何选购呢？

对于收益率较高的理财型保险，汪中智表示，消费者应

对“预期年化收益率”和“保单最低保证年化结算利率”的概

念做到心里有数。“预期年化收益率能否兑现，取决于保险

公司运作情况好坏和投资效果的优劣，而保单最低保证年

化结算利率则是消费者可以在到期时获得的保本回报。”

史晓琦表示，特别是在今年政策趋严的情况下，对于

无个人销售渠道的险企来说，政策风险较高，因此投资者

在选择这类保险公司时，还需谨慎。

另外，也有业内人士表示，如果消费者一时冲动购买

了不适合自身情况的理财险，要第一时间查看保险犹豫

期的长短，在犹豫期内退保可以全额退款，免受保费损

失。不过这些开门红产品都是长期的，最短也要10年才

能领回本金，资金流动性较弱，如果过了犹豫期，提前退

保可能会有较大损失。

“开门红”销售火爆 明年万能型保险收益或下降

买保险不能光看收益 要第一时间查看保险犹豫期的长短

“年金+万能”仍为主打
教育、养老类险种居多


