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2016中国杭州大学生旅游节圆满落幕
全球 200 余所高校、300 万人次大学生共享杭州韵味

“梦想起航那一秒，泛起我们
久违的心跳，仿佛一种悸动穿梭轨
道，让热血沸腾⋯⋯”年轻时想要
的旅行，不只是行走那么简单，它
总是承载着梦想，青春的心不断地
被牵引，在旅行中寻找远方的诗和
心中的梦想。

12 月 16 日，由杭州市旅游委
员会、共青团杭州市委、杭州市教
育局、杭州日报报业集团等联合主
办的 2016 中国杭州大学生旅游节
正式闭幕。本届大学生旅游节以

“韵味杭州·花 young 年华”为主
题，借助G20国际峰会在杭州举办
的契机，推出了“全球传递”的十国
之旅、韵味十足的三大设计大赛、
留学生与杭州的真情互动等一系
列丰富多彩的主题活动，五湖四海
的大学生在杭州构筑了属于自己
的青春梦。

这场为期半年的青春盛宴，让
更多的大学生知晓杭州、爱上杭
州。他们把杭州的美，记录在社交
平台上，定格在一件 T 恤、一张明
信片、一张照片之中。

T 恤是城市文化传播的载体之一，也是重要的旅游纪

念品。在本次的“韵味杭州”T 恤设计大赛期间，共收到了

1600 余件作品，参赛选手通过设计、绘画、手工制作等各类

手法，将杭州这座城市历史与现实交汇的独特韵味呈现在

T恤上。

普通的白色 T 恤，在浙江科技学院大一学生胡蝶的设

计下，变身充满杭州元素的“旗袍”，T 恤的领口、袖口及衣

摆处饰以古典花纹，T恤有了旗袍的视觉效果，又装饰以西湖断桥、三潭印月、G20

会场杭州奥体博览城的线描，衣服在整体上简约而不单调，显眼处“我在杭州”这

四个字成为青年人的个性表达。胡蝶为这件 T 恤作品取名《我在杭州》，成为“韵

味杭州”T恤设计大赛一等奖作品，“旗袍代表着中国女性的古典美，现代与古典的

交融，正是杭州现在的美”。《池》和《最忆是杭州》两幅作品，则分别获得二等奖。

每一次旅游，收获的不只是风景，还有那些微笑和记

忆的点滴，明信片是记录这些宝贵的回忆的一种载体。

今年，大学生旅游节明信片设计大赛在开学季走进了杭

州各大高校，同学们将自己与杭州的合影用“微信打印

机”打印出来，制成属于自己的独一无二的杭州主题明信

片，并通过组委会把明信片寄给了父母与朋友，将杭州的

青山绿水与杭州的美好记忆寄了出去。

明信片设计大赛共收到参赛作品 3000 余幅，创作元

素涵盖了杭州知名景点、传统美食、历史名人、地标建筑

等，将杭州旅游城市形象与作品创作紧密结合在一起。

来自浙江树人大学的设计者车雨婷，把杭州故事写

在了《韵味杭州》这张明信片中。“一条路贯穿着杭州的各

种元素，最终填充起了杭州的经典地标保淑塔，从西湖边

走到钱江新城，展现着杭州在这个时代的改变与发展”。

这件明信片设计一等奖的作品，设计灵感更多的来源于

生活，设计者从学校门口的公共自行车，联想到健康生

活、人与自然的互动以及时代的发展与改变。

对于摄影来说，当镜头聚焦在城市的任何一处美景，不仅留下了影像，更是留下了这个时代背后的故

事。杭州因为G20峰会而改变，而相机快门按下的那一瞬间，就是对这一重大时刻的记录。有时只是不经意

的一瞥，有一幅风景，就深深印在了脑海，日出时的临安米积山，就是杭州电子科技大学网络工程专业的大二

学生钱奂昱心中期待的风景。

为了“定格”这个画面，他与同是摄影

爱好者的父亲在凌晨 4 时起身赴米积

山。他说，米积山虽说不上是风光圣地，

但也深得当地摄影爱好者喜爱，尤其是山

中的迷雾和连绵的铁塔，在山顶俯视，山

下的民居镶嵌在大地上，透露着人与自然

的和谐。捕捉到清晨 7 时的临安米积山

的日出风景时，钱奂昱异常激动，他所定

格的不只是风景，更是一种对美好生活的

期待。为此，他讲这幅摄影作品取名《日

出有曜》，寓意充满能量与积极的生活。

作为一座历史名城，杭州有着浓郁的东方

文化；作为一座时尚旅游城市，杭州有着诗意的

山水茶园；作为一座创新之城，杭州既充满浓郁

的文化韵味，也拥有面向世界的宽广视野。

今年是中国杭州大学生旅游节举办的第七

年，以“韵味杭州·花 young 年华”为主题，活动

从 6 月持续至 12 月。9 月，二十国集团领导人

第十一次峰会在杭州成功举办，宾客云集杭州，

2016 中国杭州大学生旅游节也以其独特的视

角和青春的姿态，助力G20服务，将杭州的韵味

传递至全球。

本届大学生旅游节，得到了杭州各区县

（市）旅游局、西湖风景名胜区管委会、全国各高

校以及社会各界的大力支持。在为期六个月的

时间里，充分调动在杭乃至海外大学生的积极

性，旅游节以“精彩峰会，韵味杭州”为初衷，借助

“互联网+全球联动”的思维，激励大学生群体借

助旅游节这个平台展示活力、展现才华，全球互

动、最忆杭州。从开幕式到闭幕式，均采用网络

直播的模式，无论身在何方，点击鼠标、滑动手

机，杭州随时能点燃年轻人心中的旅游激情。

杭州市旅游委员会党委委员、巡视员刘宇

峰在闭幕式上表示，“韵味杭州，花 young 年

华 ”的主题，与 G20 峰会传达的“韵味杭州·精

彩峰会”思路紧密结合，借助杭州举办G20峰会

的契机，将杭州这座历史文化名城、创新活力之

城，以全球大学生为媒介传递开来。今年大学

生旅游节新增的“外国留学生说杭州”、“文明旅

游，你我行”主题活动，充分表达了杭州提升国

际化水平，打造文明旅游城市的目标。

截至 2016 年 12 月 15 日，活动官方网站流

量突破 3800 万，参与各项活动的全球高校达

200 余所，直接或间接参与活动的在校大学生

超过300万人次。

一句话的祝福，一段视频的表达，几行文

字的倾诉⋯⋯正因为有全球大学生的参与，这

场关于青春，关于杭州的旅游派对才更具意

义。

作为 2016 中国杭州大学生旅游节的重要

活动之一，“韵味杭州·全球传递”活动备受瞩

目。在十个曾经举办过 G20 国际峰会的国

家，十一个城市，不同肤色、不同语言的大学

生以旅行的名义走到一起，传递一份“杭州信

物”，感受杭州的文化底蕴和醉美风情，表达对

G20成功举办的美好祝福。

一座拥有千年历史的古城杭州，在外国人

眼中是怎么样的呢？“外国留学生说杭州”与

“文明旅游，你我行”两项活动给出了答案。通

过网络发起的全球招募活动，90 余名国外留学

生穿过宋韵文化十足的河坊街，漫游龙坞茶村

感受龙井文化，来到大运河畔观摩传统手工艺

展示，他们用自己的方式讲述了一个个发生在

杭州的美妙故事。“可以来体验杭州这样一个

美丽的城市我感到无比兴奋，我通过社交平台

将杭州的美景与文化分享给家乡的朋友，他们

都非常惊叹于杭州的国际化。”来自美国的

Cheryl说。

作为全球性的城市旅游宣传平台，大学生

旅游节在积极为杭州发声，为宣传美丽杭州贡

献自己的力量。热爱杭州、青春活力的使者们

代表几十万大学生朋友发出了心底的声音。在

“文明旅游，你我行”活动中，在杭大学生志愿者

与留学生代表用“行动”与“代言”，废弃物变成

一块块拼图，拼出了一朵无形的文明之花。

活动将时下最热门的“短视频”、“视频直

播”与旅游推广相结合，借助在杭的国际留学

生力量，更直观地介绍杭州、分享旅游的点滴，

让他们做一回杭州的“导游”，对杭州城市形象

和旅游进行代言与推荐。期间，网络上关于杭

州的讨论话题热度不断升温，杭州的湖山胜

景、历史人文、故事情缘从这些青春活力的外

国留学生口中娓娓道出，更是别有一番滋味。

来自柬埔寨的 PON-PISETH 是一个旅行

爱好者，目前在浙江理工大学就读计算机专

业。近一年半的时间里，他到访过北京、天津、

哈 尔 滨 、上 海 等 多 个 城 市 ，诸 多 城 市 中 ，

PON-PISETH 最爱杭州，“每一个季节都有风

景，从街头到校园的路上，风景与人文相融，美

得恰到好处；骑着自行车穿梭在城市里，能碰

到很多与我相似的新杭州人”。他把杭州的风

景、生活分享到社交平台上，总能赢得大批量

的“点赞”。

T恤设计大赛、明信片设计大赛、摄影大赛

等三项赛事是每年大学生旅游节的“保留曲

目”。年轻人的头脑风暴，最潮、最时尚的创

意，凝结出最有设计感的产品。

作为大学生旅游节的三大传统赛事，今年

的学生参与数超过往年，3万多名大学生用创意

与智慧，将杭州自然人文与城市活力有机结合，

体现出山水相依、湖城合璧的独特韵味。参赛

作品中，市民中心、国际会议中心、环球中心等

视觉元素的出现，记录了 G20 峰会前后杭州这

座城市的发展与变化，从“西湖时代”到“钱江时

代”，杭州在国际化的道路上阔步向前。

一件普通的白色或黑色 T 恤，在年轻的大

学生设计师手上，或变成炫彩个性的涂鸦风，

又或者是杭州山水、人文、美食的艺术诠释；设

计师用版画、抽象、几何等艺术手法，将明信

片、邮票、邮戳三者组合，实现了将韵味杭州寄

往全球的目的；用手机、相机、航拍的形式，多

维度记录杭州，美不胜收。在闭幕式上，大学

生模特们穿上自己设计的 T 恤走上 T 台，自信

地展示着作品，自信与激情迸发。

自 2010 年以来，中国杭州大学生旅游节用

七年的积累与经验，不断丰富的活动内容，创

新的参与方式，活动覆盖面从杭州扩展到世界

各地，使大学生群体与杭州这座城市产生良好

的互动，激发更多大学生了解杭州，推广杭州，

爱上杭州，提升杭州这座城市的品牌形象和国

际影响力，也培育了潜在的杭州旅游群体。

按照往年惯例，接下来主办方将为“设计大

咖”们搭建了一个创意作品进行“认领”的平台，

大学生们的作品将变身旅游纪念品，进行后期

的优化制作与市场投入，接受市场的考验。

打破常规的青春之旅 七年积累、厚积薄发打破常规的青春之旅 七年积累、厚积薄发

全球传递杭州独特韵味 外国留学生为杭州代言

三大传统设计赛事 杭州元素全球共赏

颠覆传统，刻画T恤上的杭州个性颠覆传统，刻画T恤上的杭州个性

创意满满，“寄出”韵味杭州创意满满，“寄出”韵味杭州

多种表达，拍出韵味杭州


