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车市
快递

12 月 13 日，昌河汽车品牌旗下新

款中型 MPV——昌河 M70 在长沙车展

正式亮相。新车将推出“商务舱”、“公

务舱”、“头等舱”和“豪华舱”四种车型，

预售价格区间为6万-8万。

昌河 M70 是继昌河 M50 后，昌河

汽车 MPV 阵营中新晋的“大当家”，新

车搭载一款1.5L自然吸气发动机，配备

5MT 变速器，采用“2+3+2”的座椅布

局，是一款宜商宜家的全能型大七座

MPV。

作为北汽集团昌河汽车集优势资

源打造的全新大 7 座 MPV 产品，昌河

M70 一车兼具拥有“超大空间”、“人性

配置”、“畅享舒适”、“强劲动力”、“周到

安全”、“时尚造型”、“智联科技”等七大

优势，以宜商宜家的多能实力化身为广

大车主进取之路上的两全“7”美的得力

助手。

博大的胸怀是昌河 M70 最核心的

魅力所在。长达 2810mm 的轴距以及

车 长 4720mm、车 宽 1770mm、车 高

1800mm 的车身尺寸，奠定了昌河 M70

在同级别车型中的优势地位。内饰方

面，真皮方向盘与皮质舒适座椅（前排

座椅加热）、电动天窗、车内豪华氛围灯

及花粉过滤系统，打造出私人定制般的

精致品味空间。

昌河 M70 搭载 1.5L 黄金排量，最

大功率 83Kw，最大扭矩 150N·m，在 16

寸铝合金轮毂的强力助推下，潜力十

足。 （邱志军）

累计终端突破60万台
广汽本田达成目标指日可待

2016年车市即将收官，广汽本田11

月销量数据出炉，全系车型（含Acura进

口车）终端销售再创新高，达到 67,073

台，同比增长33.5%。截至目前，广汽本

田全年累计终端销量已突破 60 万台大

关，达成全年62万台的销量目标指日可

待。

广汽Honda品牌11月终端销售65,

749 台，同比增长 30.9%。全新大型豪

华 SUV 冠道（AVANCIER），自 10 月底

上市以来，受到市场和消费者好评，订

单量逐步上升。目前，冠道（AVANCI-

ER）处于新车产能爬坡阶段，广汽本田

目前正积极调整生产供应，争取尽快将

产品交付给用户。

在广汽 Acura 的成绩单中，首款国

产豪华 SUV CDX 的表现无疑最受瞩

目。11 月，CDX（批发）销售达 1,301

台，终端销售达1,110台，在竞争激烈的

豪华 SUV 市场取得耀目战绩。随着上

月 CDX AWD 版上市，产品力进一步

释放，更加刺激了消费者需求，上市以

来4个月销量持续攀升。

东风日产MPV贵士
明星家庭之旅来杭州

11 月 28 日-11 月 30 日，明星家庭

专属 MPV-QUEST 贵士明星家庭传奇

之旅第四季在杭州举行。携手著名演

员关凌一家以及通过东风日产进口车

官微平台、各大知名汽车论坛、贵士中

国俱乐部三大渠道招募而来的共 7 个

星贵家庭，在七大古都之一的历史名城

杭州结合“六艺”修习，通过亲子协作，

上演了一出“贵士STYLE养成记”。

在贵士明星家庭传奇之旅前三季

中，奥运冠军杨威家庭、奥运冠军仲满

家庭以及国家一级演员马德华及夫人

均受邀前来助阵。活动中，他们以亲身

体验，感知了贵士的顶级性能，坐实了

贵士的强劲实力，对于贵士“为爱，全力

以赴”的星级爱家理念给予了高度的认

可。

而本期活动选在古都杭州，活动的

环节设置和“贵士”关系密切且颇具古

韵。中国古代要求君子掌握“礼乐射，

御书数”六大技艺，可谓和“贵士”一样

倡导内外兼修。活动中，来自“星贵”家

庭的小朋友接受了中国传统君子“六

艺”的修习，汲取了传统文化精华，开拓

了的视野，体验了“贵士 style”的生活方

式。

作为东风日产在中国高端 MPV 市

场的开局力作，QUEST 贵士拥有纯正

高贵血统，与高端家庭的身份相得益

彰。 （张克环）

文/ 郭兰英

中国汽车工业协会最新产销数据显

示，11 月，我国汽车产销量再创历史新高。

同时，今年 1-11 月，汽车产销完成 2502.7

万辆和 2494.8 万辆，同比均增长 14%以上，

前11个月汽车产销量已超越2015年全年。

中国品牌乘用车销量增幅领先

今年前 11 个月，中国品牌乘用车虽市

场占有率环比下降1.53个百分点，但销量增

幅依旧保持领先。数据显示，前11个月，德

系、日系、美系、韩系和法系车分别销售

413.17万辆、340.14万辆、263.80万辆、156.92

万辆和55.73万辆。与上年同期相比，法系车

销量降幅依然明显，韩系品牌增速略低。

小排量车比重超70%

由于担心 1.6 升及以下排量乘用车购

置税减半政策明年可能生变乃至面临取

消 。 1-11 月 ，1.6 升 及 以 下 乘 用 车 销 售

1562.8 万辆，比同期增长 22.5%，占乘用车

销量比重为 72.1%，比上年同期提高 3.8 个

百分点。

明年针对小排量乘用车推出何种税收

优惠政策仍不明朗。“中国汽车工业协会关

于 1.6 升汽车购置税政策是一贯的，希望延

续下去。我们的建议方案已上交相关部门

等待审批，希望有一个好结果。”中国汽车

工业协会副秘书长叶盛基表示，站在产业

角度，小排量汽车购置税减半政策有利于

汽车产业的发展，一旦政策取消会给市场

带来较大影响。

纯电动汽车增长超75%

在 SUV 和小排量车型之外，新能源汽

车对今年销量贡献同样不小。前 11 个月，

新能源汽车累计生产 42.7 万辆，销售 40.2

万辆，比上年同期分别增长59%和60%。其

中，纯电动汽车产销分别完成 34.0 万辆和

31.6 万 辆 ，比 上 年 同 期 分 别 增 长 75% 和

77%。

有消息报道，2016 年新能源车补政策

已于近日由四部委签订完毕,最快将在本月

发布。预计新能源汽车补贴调整方案正式

出台后,新的国补政策将比此前的版本出现

较大幅度的退坡，部分车型的退坡幅度将

达到 60%，这将引发国内新能源车市场结

构变化。

今年车市增速或达13%

年初，中国汽车工业协会曾保守预计

今年车市增速达到 6%，但实际市场增速却

与预期存在较大差距。中国汽车工业协会

秘书长助理许海东认为：“首先，新的小排

量购置税减半政策迟迟没有出台对消费起

到了刺激作用，甚至也提前透支未来的消

费；其次，由于货币供应量在增加，消费者

手中可支配的资金充裕也带来了更多的消

费；另外，很多人看到身边朋友都在买车，

受从众心理影响也加入了购车行列。”

虽然今年前11个月车市销量增速已经

超过 14%，但中国汽车工业协会仍只是保

守地给出 13%的稳妥判断。其实无论今年

最终是13%还是14%的增速，汽车行业相关

人士对提前透支的消费都不无担心。国内

几大厂商已经给出明年汽车市场增速的判

断是 5%-7%，且多数认为明年上半年市场

将会非常困难。

新馆启用，展览规格跃升

占地800亩、总投资近60亿元，国内一流、中部领先的展览馆——长

沙国际会展中心正式启用，迎来其首个国际性大型展会——长沙国际车

展。长沙国际车展定位于打造“中部首个A级国际化车展”，将使用长沙国

际会展中心现有全部的8个展厅，是新会展中心开馆以来规模最大的展

会。展览面积14.3万平方米，云集国内外82个汽车品牌，1020台展车，其

中区域首发新车32台，湖南制造20款，新能源车26款，纯电动车17款。

海内外主流汽车品牌纷纷以更高规格参展，东风日产展位面积达

1500平方米，奔驰展位面积达到1200平方米，宝马、奥迪、本田、丰田、标致

等品牌展位都将超过1000平方米，还有众多品牌首次携A级展具亮相，一

批企业高管将亲赴现场参加相关活动。德系、日系、美系、韩系以及日益

崛起的自主品牌悉数到场，引爆业界关注。

长沙车展有一大批代表当今汽车发展趋势的概念车和新车展示。

宝沃、斯威、汉腾等众多新生品牌快速布局湖南市场，并首次集体亮相长

沙车展；宝沃BX5、沃尔沃S90L等车型在车展实现区域首发。

长安汽车展示无人驾驶技术，展现自适应巡航、沿着单车道进行自

动驾驶、更换车道、实现超车换道等功能，这是中国首款实现长距离无人

驾驶的汽车在中部城市的第一次展示。车展还展示标致混合动力超跑

概念车ONYX（欧尼克斯），这是法国标致品牌打造的体现最潮流设计

风格的概念车，“轻量化”、高性能、设计前卫是它的最大看点。此外，我

们也将看到日产2017款GT-R、讴歌NSX（非概念车）、雷诺2016赛季

F1全新赛车等车界极具话题型展车，现场更有丰富人车互动环节。

“湖南制造”更瞩目

经多年厚积薄发，湖南汽车工业发展潜力不断释放。本届车展

对湖南本土汽车制造厂家，从整车到相关技术进行全方位展示。上

汽大众长沙工厂即将投产、计划于 2017 年上市的首款斯柯达品牌车

型——斯柯达 KODIAQ（科迪亚克）首次亮相中南地区，这也是斯柯

达在国内投产的首款中大型 SUV；猎豹 CS9 实车也将在长沙车展上

实现全球发布；广汽三菱新车型“欧蓝德”、广汽菲克新车型“自由

光”、长丰集团“CS10”、比亚迪“元”、上海大众长沙基地的“朗逸”等湖

南制造车型都将亮相长沙车展。

湖南新能源汽车在整车制造和关键零部件领域具有较为完整的

产业链和核心竞争力，处于全国领先地位。本届长沙车展专门设置

新能源汽车主题馆，集中展示国内外新能源汽车领域的新突破。

（邱志军）

【中国新主流媒体汽车联盟走进长沙】

【回顾与展望】
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车主：杨平
车型：国产创新BMW 2系218i领先型
购车时间：2016年10月31日
兴趣爱好：足球、旅游

杨平，2005 年大学毕业后，孤身来

到杭州。没门路没关系，为生存，他从

底层做起，经过多年努力，现已是某大

型企业的管理人员，且有了自己的家

庭。工作之余，他把更多闲暇时间投入

到运动和陪伴家人上。周末，他喜欢带

家人周边游，正是这种随心随性、注重

品质的人生态度，让他很早就喜欢上

BMW 品牌。今年 10 月，他在网上看到

宝马推出的促销政策，在经过多方面的

比较后，国产创新 BMW 2 系旅行车成

了他首选车型。“2016 年 10 月，我在杭

州宝信 4S 店购买了这辆 2 系 218i 领先

型，因为我个人比较喜欢驾控，然后考

虑到家庭用车的一个舒适性，2 系这辆

车，前排和后排空间足够充裕，还有一

个超大的天窗。现在全家都非常喜欢

坐车出门。”

杨先生继续说：“提车第一周，全家

四人，自驾去了临安，大概一百多公里

路，全程有城市拥堵道路、有高速，还有

山道，但这车操控过山道过弯道很平

稳，孩子坐在后排，大天窗让车厢洒满

暖暖的阳光。我们行李带了四五个拉

杆箱，整个车厢一点不拥挤。”

“宝马悦贷金融计划，也是促使我

能圆宝马梦的一个关键因素。”杨先生

说，“这个计划贷款可以首付 2 成以上，

每个月还款大概只要两三千块钱，尾款

两三年后付清就可以了。”

有空间 有生活
——国产创新 BMW 2 系旅行车车主访谈

全新昌河
M70首次亮相
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中部首个中部首个AA级国际化车展崛起级国际化车展崛起

随着汽车市场消费观念

的多元化愈加深入，经济、实

用的紧凑型车越来受到青

睐。特别是 85 后新一代消

费者渐渐成为新的豪华车主

流消费人群，他们对品牌和

品质更为重视。华晨宝马推

出的国产创新 BMW 2 系旅

行车，契合了年轻摩登家庭

需求，它将出色的舒适性、空

间多功能性和宝马特有的动

感风范及美学设计融于一

身，让年轻家庭更轻松享有

宝马品质。日前，记者采访

了杭州宝信的一位国产创新

BMW 2 系旅行车车主杨先

生 ，他 对 国 产 创 新

BMW 2 系 旅 行 车 有

着别样的看法。

长沙国际会展中心迎

来开馆以来最大的国际性

展会，八大展厅启用，展览

面积14.3万平方米，云集

国内外 82 个汽车品牌，

1020台展车。

12 月 12 日，第十二

届中国（长沙）国际汽车

博览会在长沙国际会展

中心举行开幕仪式。长

沙国际车展移师新馆的

同时，潇湘晨报、搜狐汽

车 、杭 州 日 报 、广 州 日

报、海峡都市报等 27 家

中国新主流媒体汽车联

盟成员悉数到场，共同

见证这一中部车市的盛

会。


