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喜达屋集团杭州再添新酒店

本报讯（记者 孟煜前）昨日，喜达屋酒店与度假

酒店国际集团旗下的杭州滨江银泰喜来登大酒店盛

大开业，喜达屋团认为，杭州滨江喜来登大酒店是品

牌旗下极为重要而优秀的一家酒店。

该酒店拥有一线江景，从酒店驱车可便捷前往

西湖及湘湖景区，每间客房配备喜来登特色睡眠体

验，同时拥有一流的健身设施，室内恒温泳池及专职

私人教练。宾客可在采悦轩中餐厅尽享纯正粤菜、

川菜及具有当地风味的杭帮菜，或在盛宴标帜餐厅

体验国际风味美食和开放式厨房的零点佳肴。酒店

还拥有宽大的会议及活动空间，11 间多功能会议厅

全部配备独立视听设备，网络接口和多功能无线会

议系统。酒店还有 740 平方米无柱宴会厅，可同时

容纳500人。

为庆祝酒店盛大开业，即日起至 2016 年 12 月

31 日，杭州滨江银泰喜来登大酒店特别推出开业优

惠，仅需 798 元即可入住豪华客房一晚，免费 WIFI，

SPG会员更可额外享受双倍Starpoints积分。

GIA2016盛景全球创新大奖走进杭州

本报讯（记者 张丽华）6 月 28 日，GIA2016 盛景

全球创新大奖中国区互联网+行业决赛专场在杭州

举行。本次专场活动由创新创业服务平台盛景网联

集团与杭州望江智慧产业园、紫阳街道、氧气资本和

华旦天使联合主办。

现场二十余个入围项目参与了激烈的行业决赛

比拼，最终以图像技术和机器学习为技术核心，为企

业提供一体化的图像解决方案的涂图；家庭维修上

门服务提供商万能小哥；让每个父母都会家庭教育

的维他蜜，三个项目晋级中国区决赛，他们将与其他

五场行业赛的晋级项目一同参与7月13日在北京举

行的 GIA2016 中国区决赛，争夺与美国、以色列、欧

洲等国际顶尖创业团队同台竞技的门票。

Steelcase杭州经销商展厅全新开放

本报讯（记者 孟煜前）日前，全球办公家具行业

领导者 Steelcase 的杭州特约经销商展厅全新开幕。

展厅以一家公司为范本，展示了公司前台、办公区

域、会议室、洽谈区、公司茶水吧等多个区域的办公

家具。如果你有去IKEA逛逛的习惯，那么去位于石

祥路杭州新天地尚座西楼的 Steelcase 展厅体验一

下，是更有意思的事情。

Steelcase 将办公空间理解成一个能够满足人们

身体、认知及心理层面的需求的办公场所，在 Steel-

case 杭州经销商展厅里，体现了 Steelcase 对于现代办

公空间规划的核心理念，员工可以选择坐着、站着、

甚至在移动中工作，同时办公室还支持所使用的各

种科技设备。

昨日，WiFi 万能钥匙宣布全球用户量已

经超过 9 亿，月活跃用户达到 5.2 亿。庞大的

用户量背后，是海量的数据信息。目前，

WiFi 万能钥匙每天产生超过 80TB 的数据

量。WiFi 万能钥匙创始人兼 CEO 陈大年表

示：“未来的时代是大数据的时代，未来的竞

争也是大数据的竞争。WiFi 万能钥匙将依

靠‘人与场景’的大数据优势，继续探索和研

究大数据应用价值，为广大中小商户和个人

提供更便捷、贴心的服务。”

提供免费 WiFi 的商家，除了将其视为一

种标配服务，也希望通过这一流量入口，创新

服务，同时挖掘一些数据背后的信息资源。

譬如你可以通过WiFi接入，了解哪些顾客是

经常光顾的熟客，这样你就可以尝试推送一

些优惠券；当然也可以代替当下的一些排号

软件，通过连接 WiFi 直接线上排号，同时将

餐厅的菜单推送给顾客，让他们在排队时就

把菜点了。

记者了解到，WiFi 万能钥匙地理位置广

告服务将于七月底推出，这项服务能够帮助

中小商户以及个人解决因成本过高、投效效

果不佳造成的信息、服务与潜在的用户脱钩

等问题。不管是中小商户还是个人，都能够

通过精准广告平台，轻松发布闲置物品出售、

走失宠物、同城交友、兴趣活动等信息的需

求，充分享受移动互联网带来的便利。

此外，WiFi 万能钥匙还将把“人与场景”

的大数据优势运用于社会公益事业。自然灾

害、紧急救援、希望工程等社会公益项目，以

及宠物走失、物资捐赠等居民互助信息都将

免费发布。目前，WiFi 万能钥匙已经与蓝天

救援队及中国稀有血型联盟等机构展开合

作。

据有关数据统计，实体餐饮业的市场规模超过

3 万亿，这是一个非常庞大的体量，任何一个商家都

不会愿意放过这个市场。但是，互联网尤其是移动

互联渐渐融入大众的衣食住行之后，餐饮行业互联

网化将是一个巨大的风口。

实体店消费和互联网的碰撞融合已经开始深入

化、广泛化，对于在经济下行压力下急寻解决之道的

餐饮行业来说，加速与互联网的融合，将其应用于行

业创新与变革当中，将会是一个非常有前瞻性的选

择。餐饮行业互联化，可以帮助商家在获客方面更

迅速和广泛，更多新的商业模式将会进入到这个亿

万级的市场，为商家们的淘金之路加油助威。

那么，如何利用移动端支付快速获客，并提升销量？

杭州黄家面馆为广大线下的餐饮及其他行业的

商家验证了一个好路子。自从引入了支付宝口碑的

“支付即会员”模式之后，面馆对于一时之间突增的

会员也曾惊喜，进而是深深的忧虑。虽然因为这次

营销升级，杭州黄家面馆 4 月份的会员数量猛增到

1226 人次，环比增长了百分之几百，可是如何将这

些会员转化成长期客户，并变现成为销量是店老板

一度迷茫的问题。后来经同行朋友推荐，他引入了

“纵横客”CRM 会员管理系统，设置了优惠券发放，

形式很简单，消费 20 即可返 2-3 元不等，“纵横客”

不仅刺激了线上支付用户猛增，也创造了9.6万元的

月交易量，让店内销量再上了一个新台阶。

其实，像杭州黄家面馆这样不擅长互联网运营

和营销的实体店通过引入“纵横客”会员管理系统，

帮助商家实现销量口碑双突破的案例，在当前移动

互联网迅速发酵的时代，真是数不胜数。

同样是在杭州，定位中高端白领一族的味雅咖

啡，也采用了线上支付发放优惠券的形式，单月营业

额达 14 万元之多，环比增长 180%。因为店面是以

外国消费者居多，各方面因素导致味雅咖啡在以往

发放优惠券的时候并不顺利，月发放量破百都难，核

销率也非常的低。在“纵横客”的帮助下，味雅咖啡

4 月份发放 277 张优惠券，环比增长 218.4%，核销的

券数也激增了两倍还多。

从上述情况来看，这两家店面实现销量攀升有

一个共同的原因，就是先通过支付宝口碑的“支付即

会员”获得会员，再通过“纵横客”智能营销系统把顾

客沉淀为自己的长期会员，并最终实现销量逆袭和

突围。其实，在当前经济运行普遍低迷、用户争夺越

来越残酷、会员转化越来越考验实力的大环境下，云

纵提供的“纵横客”管理系统，或许会为商家带来新

的突围路径。

6 月 29 日，京东企业购“精彩城市计划”客户交

流活动抵达杭州。京东大客户部 KA 客户部总经理

孙波，京东大客户部华东区总监凤思翔与包括浙江

移动、浙江烟草、浙江联通、吉利汽车在内等杭州数

十家大型企业代表深入交流，共同探讨京东在促进

电商化采购方面作出的一系列创新尝试，并详尽介

绍了京东企业购品牌和服务发展现状及未来规划。

反响热烈 电商采购获认可

活动现场，京东大客户部华东区总监凤思翔表

示“通过企业客户电商化采购尝试，必将能引领各行

业电商化采购潮流”。凤思翔介绍道：京东企业购一

直致力于利用互联网技术帮助企业解决采购问题，

并通过电商化手段最大化实现高效率低成本的采购

目标。在为企业采购提供全品类的货物供应的同

时，更提供高质、高效的采购服务，让企业享受集下

单、支付、配送、收货于一体的一站式采购体验。

部分企业代表表示：“通过此次活动，终于对电

商采购有了完整、清晰的认识。京东企业采购一系

列解决方案，有助于节省企业管理成本，提高整体运

作效率，切实符合企业发展需求。未来几年，京东企

业购势必会带来一场企业电商化采购热潮。”

技术物流优势 打造电商采购首选品牌

通过近几年的积累和发展，京东企业购已然成

为企业电商化采购首选品牌。这其中的缘由，离不

开全国“互联网＋”大潮的推动，但同样重要的，则是

京东企业购在商品、配送、售后服务等方面形成的先

天优势。

京东企业购在提供简单高效的采购体验之外，

也在不断完善平台服务，利用自身技术优势为企业

用户提供更多功能服务。近期，为优化企业客户的

财务流程和审计工作，京东企业购再做创新，不仅为

企业提供了多样化的解决方案，还通过智能、安全的

信息交互的技术，实现了数据的线上互联互通。通

过多方位的支撑，满足了企业多样采购场景的需求，

从而使得流程优化、有效提高了企业的采购效率。

广阔布局 京东企业购大有可期

在“精彩城市计划”杭州站的召开之前，京东企业购

同样在杭州成立办事处，这是继南京、深圳之后，又一次

在当地组建京东企业购专业的市场团队.京东企业购将

通过更为全面的地区布局，更加有效地对接当地市场客

户需求，加速各地、各区域的企业电商化采购进程。

今后，京东企业购不会停下创新的步伐，正如京

东大客户部 KA 客户部总经理孙波所说：“京东企业

购‘精彩城市计划’发展迅速，覆盖地区广，企业数量

多。这其中，一方面能看出京东企业购在全国的布

局及规划，一方面反映出企业对电商化采购趋势的

认可，同时证明了电商化采购发展趋势。未来，京东

企业购将通过不断创新服务模式，不断提升营销模

式，借鉴成熟的消费端促销体系，建设符合电商采购

的思路，进一步巩固行业内领导地位，扛起带领行业

前进的大旗。”

台泥首届飞鹰训练营在杭结业

本报讯（记者 涂玥）日前台泥首届飞鹰训练营

结业典礼在杭举行，由此19 名来自台泥十个分厂及

子公司的青年干部顺利通过各项考核，正式荣升为

台泥各个管理岗位的新锐干部。

在台湾实践了十年之后，去年7月台泥启动了针

对大陆市场的首个青年干部人才递进培训项目“鹰训

练营”，旨在培养集理论、业务和管理于一体的综合性

水泥行业专才。首批学员从制造、水泥、设备、矿务四

大重要运营部门甄选而出，平均年龄28.5岁，在公司

平均任职年资约为5年，经过为期十个月的系统培训

以及多轮考核、淘汰后，最终有19名学员顺利结业。

作为拥有70 年历史的企业，台泥目前除发展水泥传

统行业外，还涉足废弃物处理、微藻固碳及水资源处

理等环保事业，构建出“绿色环保价值链”，目前集团

已在大陆设有21个工厂，在杭州设有管理公司。

施华洛世奇环球首饰汇展上海开展

本报讯（记者 涂玥）以“The Art of Crystals”为

主题，施华洛世奇第七届环球时尚首饰汇日前在上

海外滩三号沪申画廊正式开展。此次的全球时尚首

饰汇展将会一直持续到下周，对公众开放。

沿袭施华洛世奇在创意合作方面的悠久传统，

此次环球时尚首饰汇展继续以诱发灵感的表现方

式，呈现全球顶尖设计人才采用施华洛世奇元素所

创作的时尚首饰，展示出无与伦比的艺术才华以及

精湛工艺，从时装到前沿设计，共有 50 多位国际设

计师的作品来到上海进行展示。作为施华洛世奇旗

下的高端设计师品牌，Atelier Swarovski此次也携手

多位设计师呈现出2016秋冬全新首饰系列。

除去首饰以及时尚服饰、家居产品等设计产品

的呈现，今年环球时尚首饰汇展现场还呈现了艺术

家吴燕玲创作的名为“Sundew”的互动装置艺术，将

施华洛世奇元素巧妙设计，并与纺织、电子技术、模

拟生物等元素相融合，参观者通过不同声音便可控

制现场的三个艺术装置。

“纵横客”助力杭州商家互联网化营销 实现交易量暴增

“精彩城市计划”抵达杭州
京东企业购引领采购电商化变革

“精彩城市计划”抵达杭州
京东企业购引领采购电商化变革

免费 WiFi 背后的用户大数据成了香饽饽

宠物走丢了，可上WiFi发布走失信息
记者 张丽华

走进一家餐馆、咖啡厅，我们和服务员的第一

句对话通常是这样的：“请问WiFi密码是多少？”

近年来，以 BAT 为首的多家互联网公司和

运营商都加入了 WiFi 入口之争，腾讯入股商业

WiFi 运营商迈外迪，百度入股公交 16WiFi，阿

里巴巴投资智能 WiFi 营销系统树熊网络，中国

电信推出“爱 WiFi”业务，平安集团推出“WiFi

合作人计划”⋯⋯

而继 WiFi 入口之争后，众多竞争者开始把

目光瞄准线下商户，期望尽可能多地笼络线下

商户，布局衣食住行的 O2O 场景。昨日，连尚

网络宣布，旗下核心产品 WiFi 万能钥匙将通过

分析和挖掘用户联网产生的海量数据，进一步

为中小商户以及个人提供位置广告服务，构建

和挖掘“人与场景”模式的价值。

传统免费 WiFi 的经营者，通常是说服店

家拆掉原来的路由器，然后装上新的路由器，

连接上网给用户使用，他们自己则是通过登

录页面的广告来获得收益。这和传统出租车

公司会先去买一批车，再雇佣一批司机，然后

进入市场经营业务一样。

而 WiFi 万能钥匙遵循的是分享经济的

原理。打开手机搜寻无线 WiFi，你会发现到

处是 WiFi 热点，只可惜大部分只能看、不能

用。就如同滴滴、Uber 一样，WiFi 万能钥匙

就是将愿意分享的民间热点集合起来，让大

家可以轻松地获取免费WiFi热点。

此外，对于机场、火车站这些大家上网需求

特别强烈，但是民间热点又无法进入的公共场

所，WiFi万能钥匙每个月会花几百万元的现金去

向ChinaNet等运营商采购流量，然后送给用户。

此前，也有人质疑过 WiFi 万能钥匙提供

的免费网络的安全性，对此WiFi万能钥匙相

关负责人曾公开表示：“使用 WiFi 万能钥匙

等软件并不会增加用户的网络安全风险，反

倒 我 们 会 通 过 云 防 护 平 台 来 防 止 钓 鱼

WiFi。”

WiFi热点也开始玩分享经济

WiFi正成为连接线上线下的入口


