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家住体育场路的王奶奶今年 70

岁了，前段时间，因在跳广场舞时不慎

扭伤，花去医疗费 1000 多元，多亏了

她此前购买了一份老年人意外险，保

险公司将她自负的部分全额赔付了。

据了解，截至 2015 年 10 月底，该

意外险的投保人数已达 83.3 万人，理

赔方面已赔付221.19万元。“该险种价

格低，每人 20 元即可获得一份一年期

限的老年人意外险，因此项目开展近

一年，总体运营情况良好。”吕明告诉

记者，现在，像王奶奶这样享受老年人

意外险保障的约有近百万人。

吕明透露说，该项目总共保费已

达 3750 万元，其中自主投保的约 2300

万元。

记者注意到，针对老年人不同的

意外情况，除了三家该项目的合作保

险机构外，目前杭州还有不少商业保

险公司也上线了各类老年人意外险。

例如，太平人寿推出的“孝心宝”，

投保年龄拓展至 80 周岁，涵盖老年人

日常意外、残疾、意外医疗、交通意外

等多项保障；平安人寿推出的“金色夕

阳 老 人意外保

险”，60-80周岁均

可参加本保险，保障

项目包括老人易发意

外骨折住院、老人骨密

度检测津贴、老人走失费

用补偿等。

“老年意外伤害保险卖得

好，说明老年群体面临该类风险

较为突出，产品迎合了社会需求。”

一名业内人士分析说，老年意外险

有利于发挥商业保险的补充作用，拓

展金融保险业新领域，也有利于缓解

社会保障压力，提高老年人及其家

庭抗风险的能力，减少因老年人意

外伤害引发的矛盾和纠纷。

即便频频摆出“亲民”姿态，但无可

否认，类似排上一年半载的队等一只包

包这样的饥饿营销依然是奢侈品牌最

为擅长的。也正因为此，当上周 LV 在

它的 2017 年度假系列秀场上“试水”所

谓的“即看即买”模式时立马引起了业

界不小的关注。

一边看着秀场上名模们拎着下一

季的新品包包走秀，一边马上就能通过

官网购买或是预订看中的包款，而不再

像以前那样需要坐等几个月后“新品上

架”——对于素来信奉“客人们需要用

等待来增加对产品的期望值”的奢侈品

牌而言，这样的速度无疑是创下了新

高，但如果跳出这个圈子来看，像这样

“接近”消费者而不是“奔向”消费者显

然还是太慢了。

同样是借助秀场、红毯，上个月化

妆品品牌巴黎欧莱雅就刚刚通过一场

时下大热的直播与“边看边买”植入营

销的结合创下了品牌网店下单率激增

近 30 倍的业绩。当然，这样的成功其

实早已不鲜见。从几年前那档瞄准“女

神新衣”的时尚真人秀节目开始，越来

越多的电影、电视剧、游戏、娱乐节目等

如今都正在成为某种意义上变相的“电

视购物”节目，出现在眼前的每个场景、物件都可以

动动手指就“据为己有”，通过一个个链接、二维码让

我们得以“边看边买”、随时下单。

技术的加速迭代给商业带来了种种颠覆，也让我

们的消费形态变得更加便捷、多样，这当然是好事，只

不过一不小心就容易“好心办坏事”。在经典的传播学

理论中有一种观点叫做“魔弹论”或是“皮下注射论”，

以此来说明传播媒介具有无法抵抗的传播效力，受众

只是被动地接受信息的刺激。几百年来无论是学界还

是生活实践都已经不断佐证着人们其实没有那么容易

“中弹”、没那么容易被牵着鼻子走，然而这种“信心”在

今天这样的多屏时代似乎是在不断被动摇、被影响

——我们不停地被各种需要、不需要的信息骚扰，被一

个个所谓的“场景”代入进而冲动消费，一面喊着“剁

手”一面却在不知不觉之中买回越来越多根本用不上、

不适合的东西⋯⋯

所谓的“消费升级”，我倒觉得更多选择仅仅是

最基础、最容易实现的第一步，更为成熟的消费心态

和健康的消费环境才是更具决定性的关键所在。现

在的我们，最缺的不是“边看边买”的便捷，而是“光

看不买”的理智和勇气。

跳广场舞受伤、骨质疏松、老人走失均可投保

每年20元
就能给家里的老人买份意外险

光看不买也

是一种进步涂玥

见习记者 刘礼文

俗话说，“家有一老，如有

一宝”，让老年人颐养天年是

每个家庭的心愿。近日，又有

一则关于为老年人健康提供

保障的好消息传来。

据全国老龄办官网公布，

全国老龄办、民政部、财政部、

中国保监会四部门联合印发

的《关于开展老年人意外伤害

保险工作的指导意见》（以下

简称“《意见》”）指出，60 周岁

及以上老年人均可成为老年

人意外伤害保险的被保险人，

原则上不设年龄上限。

实际上，作为一项惠民工

程，杭州市老龄工办早在去年

就联合中国人寿杭州市分公

司、人民财产保险杭州市分公

司、太平洋人寿杭州中心支公

司三家商业保险公司已开展

老年人意外保险工作。

近日，记者调查发现，经

过近一年时间的摸索，目前杭

州市场上已有不少老年人意

外保险险种陆续面市，哪怕是

跳广场舞受伤，或是老人走

失，均能获得保险赔偿。

“过去，保险公司常常将寿险的年

龄上限设置为 60－65 周岁。”中国人

寿浙江省分公司团体业务部副经理吕

明告诉记者，而现在，“政府主导+商

业保险公司运营”的模式，能更好地实

现老年人意外险业务的公正和普惠。

据记者了解，早在 2013 年，我国

已印发《关于加快发展养老服务业的

若干意见》，明确提出“鼓励老年人投

保健康保险、长期护理保险、意外伤害

保险等人身保险产品”。

而此次发布的《意见》，则是从全

国层面鼓励商业保险公司开展老年人

意外伤害险业务。《意见》称，开展老年

人意外伤害保险工作要坚持政府引

导、市场运作、体现公益、投保自愿的。

2015 年，杭州市老龄工办主导的

“杭州市老年人意外保险统筹保险”正

式上线，保险覆盖意外身故保险金、意

外残疾保险金、意外烧伤保险、意外伤

害医疗保险金、意外伤害住院津贴，也

就是说，即便是出门摔跤、小区家里发

生意外等情况也能获赔，而且投保的

年龄也没有上限。

据记者了解，该保险所涵盖的人

群包括这三类：杭州市户籍 60 周岁以

上老年人；杭州市户籍 50-59 周岁已

办理退休手续的个人；不具有杭州市

户籍在杭居住生活的 60 周岁以上老

年人。

除了自愿参保的老龄人群之外，

杭州市的政策还特别针对部分条件困

难的老龄群体给予了优惠补贴，这部

分群体包括：60 周岁以上享受城乡最

低生活保障的待遇人员、城镇“三无”

人员、农村“五保对象”、重点优抚对

象，60 周岁以上失去独生子女的老

人，80周岁以上高龄老人。

“老年人意外险是现有保险体系

的一大补充，解决了老年人投保难的

问题。”作为该项目的一线业务人员，

吕明认为，在推广“老年人意外险”的

工作上，杭州走在了前面，随着新政出

台，这块业务后续将再上一个台阶，还

将有更多老年人获得保障。

惠民政策已有近百万老人受益 各种相关老年人保险陆续上线

杭州早在一年前就出台相关惠民政策 部分条件困难群体还可享受保险补贴

武夷山的低碳之旅
高铁出行约2小时

本报讯 （记者 张雅丽） 随着

5 月武夷山东至上海虹桥高铁始发

车的开通，杭州市民到福建出游更

加便利了。日前，“清新福建·快乐

武夷”高铁行旅游推介会在杭州召

开，南平市旅游局把大武夷低碳旅

游产品带到杭州。

南平地处福建北部、闽江源头，

是福建省面积最大的设区市，生态

环境优越，是地球同纬度带生态环

境最好的地区之一，森林覆盖率

74.75%，空气中负氧离子含量最高

达每立方厘米 13.6 万个，被誉为天

然氧吧。

毋庸赘言，南平历史文化积淀

深厚，是闽越文化、朱子文化、武夷

茶道文化、张三丰太极文化的发源

地，是齐天大圣的故乡，历史上出现

过 19 位宰相，特别是朱熹在南平

“琴书五十载”，朱子理学不仅影响

中国文化，还远播东南亚和欧美等

国家。

南平旅游资源以低碳而闻名，

是华东地区不可多得的旅游资源密

集区，其中武夷山是世界文化与自

然双遗产地，是福建省旅游龙头、福

建省重点建设的三大旅游经济协作

区，其中的闽西北旅游经济协作区

就是以武夷山为中心。

近年来，围绕旅游产业转型升

级，南平又开发了系列旅游新产

品。其中，张艺谋导演的“印象大红

袍”大型山水实景演出，提升了武夷

山夜生活的文化品位；“武夷水秀·
梦之泉”，是以九曲溪水为创意元

素、以畅游九曲溪的奇幻之旅为主

线的现代化3D夜间特效表演，为一

个山水之都增添了现代时尚元素。

目前，南平至杭州的高铁通路

已经打通。今年 5 月，武夷山东至

上海虹桥（经停杭州东站）高铁始发

车，至上海约3小时、杭州约2小时，

不仅为游客出行增添了新的选择，

更缩短了旅游出行时间。

观龙舟竞渡成端午节旅游新主题

本报讯 （记者 张雅丽 通讯员 戴小丽） 端午临近，龙舟桨急。河塘之

上，鼓点已擂响，各地龙舟赛，也成为旅游一景。今年端午节当天，西溪蒋村将

有 100 条龙舟在深潭口参与竞渡。据不完全统计，端午小长假传统味甚浓，各

地举办的龙舟竞渡赛事，也将吸引近两成国内游客选择“龙舟”旅游主题。

自古以来，每逢端午，家住西溪蒋村周边的老百姓都会

聚集于深潭口一带，以赛龙舟的形式共庆节日。今年端午

当天中午12时，有上百年历史的“龙舟胜会”照常开锣。

作为国家级非物质文化遗产，蒋村“龙舟胜会”始于唐

代，盛于南宋，到了清代，乾隆皇帝下江南，在蒋村看到划龙

船像赶集会一般的景象，高兴之余，欣然口头御封河渚（今

西溪）“龙舟胜会”，蒋村龙舟遂得盛名。于是，每年端阳竞

渡，百舸争流，深潭口河道两岸人声鼎沸，热闹非凡，水中数

百条小舟来往穿梭，浪花四溅，此情此景，唯端午独有。

据了解，蒋村的龙舟比赛方式独特，它不赛速度赛表

演，不赛成绩赛乐趣，颇有“花样”龙舟韵味，极具浓厚的地

方特色。满天装龙舟、半天装龙舟的划法就是民间所说的

“文划”，不求力度，重在装饰。舟行河上，动作整齐，优雅自

得，音乐悠扬，颇有闲庭信步的兴致；赤膊龙舟的划法就是

所谓的“武划”，选手们以展示其高超的水上技巧、刚强勇猛

的水上功夫为美，有时也会出现你追我赶的场面。

今年，蒋村共有 100 条龙舟来深潭口参与竞渡。按照

规定，每条来“胜漾”的龙舟要先划遍深潭口的四周。桨手

在鼓声的指挥下奋力往前划，随着艄公一蹲一起，龙舟的头

不断起伏，压出漂亮的水花，水从龙嘴中喷出，胜似真龙再

现，极具观赏性。而船至深潭口中央时，将有360度旋转姿

势，这是整个过程中最难的一部分，艄公稍有不慎就会落

水，也极易和其他的龙舟相撞。除了“载泥坝”，蒋村龙舟还

有“披红发饷”、“三点头”等极具观赏性的仪式。

如此龙舟比赛，既需齐心协力，同舟共济的热情，又要

讲求高超的表演技艺，传统文化的精彩也在此得以淋漓尽

致地展现，值得到此一游。

如今，蒋村“龙舟胜会”，逐渐演变为一场民俗盛

宴。西溪龙舟赛，已不再是一个短暂的端午节竞技活

动，开始常规化和现代化。今年 5 月—10 月，西溪龙舟

体验项目，便是集传统元素与现代元素为一体。

作为一项传统民俗活动与体育赛事相结合的水上旅游

体验产品，龙舟体验项目更注重团队合作，目前只接受6-10

人的团队预约报名。据西溪国家湿地公园品牌推广部相关

人员介绍，龙舟体验游推出多年，配合西溪湿地其他游览主

题项目，龙舟体验游已是西溪湿地下半年的主打旅游产品

之一，也是长三角地区企业会奖旅游的重要项目。

“龙舟体验项目主要是为平日里鲜少接触龙舟运动

的游客，提供一个体验的平台，让这项传统竞技赛事平

民化、常规化”。她介绍，为了让游客在划龙舟时，能够

达到预期的娱乐和体验效果，“选手”正式下水之前，还

有一场专业的培训。

今年的端午小长假活动，除了龙舟竞技，西溪国家

湿地公园还推出了一系列传统民俗活动，如船拳、越剧

等蒋村当地的民间艺术表演，游客在深潭口外的三深大

会堂还可以体验包粽子、做香袋等端午习俗，让端午佳

节变得更加富有民俗趣味。

龙舟竞技作为端午节期间必不可少的传统项目，俨

然已成为新的旅游主题。携程调查数据显示，今年端午，

各地举办的龙舟竞渡赛事吸引了近两成选择国内游的人

群前往观赛，并在当地停留游玩，在端午节这个特定的节

日里，旅游者更关注“中国传统元素”。

选择一个适合的目的地带家人去看看，是全民旅游

时代的主旋律。这个端午，受各地传统民俗特色活动的

影响，部分小众目的地的热度出现上浮，其中最受关注

的，就是“赛龙舟”。

众所周知，在端午的风俗习惯中，除了吃粽子、挂艾

叶、涂雄黄酒外，还有一项就是“龙舟竞渡”。每年端午，

全国各地都会举办各式各样的赛龙舟活动，在吸引大批

选手参赛的同时，也会有不少当地居民前往观赛。

“今年龙舟赛的观赛人群中，将出现不少外地游客的身

影。”携程分析师表示，有近两成国内游、周边游的旅客，将

目的地选择在有龙舟比赛的地方，“像屈原故里宜昌就是非

常热门的观赛城市，其他的比如广州荔枝湾、吉林松花江、

苏州金鸡湖也有不少旅客选择前往并停留，游玩2-3天”。

调查显示，“中国传统元素”成端午旅游关键词
近两成游客将为近两成游客将为““龙舟主题龙舟主题””出游出游

今年端午节，蒋村100条龙舟深潭口竞渡

龙舟体验游，西溪湿地只接受团队报名

龙舟主题游，或令观赛游客停留两三天


