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动漫如何表达社会主义核心价值观？
文化部着力推动优秀原创动漫计划
15 个城市 15 个动漫会展

中国国际动漫节成功“打响第一炮”

作者 程丽仙

5 月初，文化部文化产业司正式启动 2016年弘扬社会主义核心价值观动漫扶持计

划申报工作，这是文化部第三次通过该计划引领动漫创作生产，发挥动漫在弘扬社会主

义核心价值观中的作用。

“五一”期间，在杭州举办的第十二届中国国际动漫节首次推出了“社会主义核

心价值观动漫扶持计划展”，在广州举办的 AC-JOY 动漫游戏嘉年华首次推出“优

秀原创动漫推广计划展”。虽然展览名称有别，但两地所展出的作品均来自文

化部扶持的两个“计划”——弘扬社会主义核心价值观动漫扶持计划（以下简

称“扶持计划”）与国家动漫品牌建设和保护计划（以下简称“品牌计划”）。

品牌计划首次启动在2012年11月，

当时的目标是：贯彻落实《“十二五”时

期文化产业倍增计划》《“十二五”时期

国家动漫产业发展规划》提出的“打造

若干具有中国风格和国际影响的动漫

品牌”的战略，促进动漫产业结构调整

和优化升级，培育和扶持民族原创优秀

动漫创意、动漫品牌⋯⋯

其实，在那之前，文化部已于 2008

年至 2009 年连续实施了“原创动漫扶持

计划”，将一批具有成长潜力的动漫作

品和创作者纳入扶持范围，又于 2011 年

联合有关部门开展了中国文化艺术政

府奖首届动漫奖评选，推动实施国家动

漫精品工程，为我国原创动漫形成自有

品牌打下了良好基础。

2012 年底，品牌计划首批入选项

目公示，包括《喜羊羊与灰太狼》等 20

个动漫品牌和《长歌行》等 30 个动漫

创意，涵盖了漫画、电视动画、动画电

影、手机动漫、网络动漫、动漫演出、动

漫形象等。2013 年 4 月，品牌计划二

度启动，经申报、评审，5 个多月后，确

定了《哪吒传奇》《功夫兔与菜包狗》等

20 个动漫品牌以及《侍灵演武》《粉墨

宝贝》等 30 个动漫创意入选。2015 年

11 月至 12 月，品牌计划第三次实施，

《黑猫警长之翡翠之星》等 18 个产品

项目和《春节娃娃》等 28 个创意项目

入选。

文化部文化产业司有关负责人曾

表示，对于入选的动漫品牌和动漫创

意，除了在资金上进行支持，还将联合

有关部门为入选项目搭建产业化推广

平台，组织开展宣传推广活动，加强知

识产权保护。

据记者统计，2013 年至 2015 年期

间，文化部文化产业司牵头组织了多项

和品牌计划相关的宣传推广活动，比如

2013年5月在第九届深圳文博会上设立

“中国原创动漫推广计划——国家动漫

品牌建设和保护计划”专项展区，通过

影像图片、文字介绍、产品实物等形式

集中展示了入选 2012 年品牌计划的 50

个项目，6 月在北京金融资产交易所举

办了“2013 国家动漫品牌建设和保护计

划”项目推介活动，8 月在天津举办了首

届中国动漫品牌峰会；2014年9月，又在

北京产权交易所举办“2014 国家动漫品

牌建设和保护计划”项目推介会。

与品牌计划不同，以“弘扬社会主

义核心价值观”为前缀的扶持计划在

时间上晚了两年，在方向上则更强调

思想性和导向性。于 2014 年初首次启

动的扶持计划支持社会效益突出、弘

扬社会主义核心价值观、传播当代中

国价值观念、体现中华文化精神、反映

中国人审美追求的优秀动漫作品；相

比之下，品牌计划支持社会效益和经

济效益明显、具有较强品牌效应和开

发价值、对动漫产业发展具有引领和

支撑作用的动漫品牌，支持具有发展

潜力的动漫创意成长为动漫品牌，通

过动漫品牌建设与发展为稳增长、促

消费发挥动漫产业的作用，并进一步

带动社会资本投入动漫产业。

两年来，共有 40 个产品项

目和 82 个创意项目入选了扶持

计划，就项目总数来看，这与品

牌计划大致相当——实施三次

甄选出了 146 个项目。可以说，

这是足以代表中国动漫产业发

展现状、水平和方向的 200 多个

项目。

“这几年里，我们也在几个

展会做了原创动漫推广计划展，

但还是不够。”文化部文化产业

司动漫处处长马力在 4 月 7 日举

办的 2016 原创动漫推广计划工

作会上表示，今年要在 15 个城

市的 15 个动漫会展力推入选

2015 年扶持计划和品牌计划的

动漫项目，“以此鼓励精品创作，

树立行业标杆，引导产业方向。”

4 月 27 日开幕的中国国际

动漫节是此次原创动漫推广计

划工作落实的第一站。“实际上，

我们今年初就启动了展览的筹

备工作。1月赴北京网博会实地

踏勘，了解展览的主体内容、实

施要求、呈现形式等，然后是资

料学习和研究讨论，确立了策展

方向——通过观赏、体验和互

动，以市民喜闻乐见的形式，突

出杭州本地动漫产业与企业的

特色，达到弘扬社会主义核心价

值观的效果。”杭州中国国际动

漫节会展有限公司招商会展部

部长沈斌告诉记者，节展办抽调

了专门人员加上招募的专业策

展团队、施工公司，共同组成了

“计划展”的实施团队。

据介绍，在展览形式上，首

先摒弃了不适合动漫节现场氛

围的“展墙+海报”传统方式，继

而又舍弃了“高墙+舞台+货物”

的特装展方式，最终采用了“空

间艺术+景观艺术”的“果树”方

案，有意识地在热闹的展场营造

一个相对宽松和安静的展示空

间，引导观众在此驻足休息；在

互动内容上，针对性地选择了中

南卡通、阿 U 动漫等本地企业，

在展位内交替安排动漫表演与

互动活动，拉升展位人气。

当记者走进四面开放的“计

划展”，站在 3 组由多个立方体

拼成的树形展示区中，油然而生

“国产动漫硕果累累”之感——

每个立方体看上去就像一个“动

漫果子”，每一面都浓缩了一个

动漫项目，3 棵“树”结满了 2015

年扶持计划和品牌计划以及杭

州动漫企业的成果。

上海的CCG EXPO是最早助力品牌计划

宣传的动漫会展，首批入选品牌计划的项目就

在 2013 年 7 月的第九届 CCG EXPO 上进行了

正式发布，之后几届也设立过专题展览。“原创

动漫作品推广和线下会展对接是非常必要

的。”上海炫动汇展文化传播有限公司总经理

助理树栋告诉记者，会展能聚集大量的动漫爱

好者和高人气，原创动漫品牌和创意的集体亮

相，有助于动漫爱好者扩大对国漫的认知范

围，提高对作品的接受度。

在 B2C 氛围很浓厚的会展现场设置主流

色彩突出的“计划展”是否显得不搭调？“并没

有显得不搭调。”树栋认为，虽然政府主导的品

牌计划和扶持计划在感觉上和其他参展商不

一样，但在展示形式上可以多元、互通、互动。

“今年我们将以‘飞扬中国传统文化’为主导思

想来策划、设计展区，同时在展区内开展签售、

展演等活动，吸引更多观众关注国漫。”

今年杭州的“社会主义核心价值观动漫扶

持计划展”从一个角度证明了树栋的看法。“展

览效果与策展初衷完全吻合，且超出预想。”沈

斌告诉记者，展会期间，“计划展”展位始终人

气旺盛，得到了观众和业内人士的一致好评。

“业界人士认为这种主题展形式生动活泼，打

破了以往原创作品展览‘展板+海报+文字介

绍，家家户户排排坐’的呆板模式，景中有展、

展亦是景；观众则普遍反映，该展位色彩亮丽，

让人眼前一亮，可以站在大屏幕前观看动画作

品，也可以坐在展区内小憩、浏览每个‘果实’

上的作品介绍，时常会有惊喜发现，很有趣。”

沈斌说。

本文转载自《中国文化报》，略有删减

两个“计划”，各有侧重1

杭州首次亮相，获得好评2

创新展览形式
让更多人关注国产动漫3


