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杭州人爱吃笋，喜欢换着花样吃笋。不少杭州

人都趁春笋便宜，大量买入，用各种方法保“鲜”。

屏风街玄坛弄的李大姐拎着 10 斤春笋回家，她告

诉记者：“这几天天气好，买点笋回去晒晒。”李大姐

的方法蛮简单，春笋买回家，去皮切厚片之后，盐水

煮熟，捞出沥干，大太阳晒几天就可以收获一碟自

晒笋干。

记者也走了一圈杭州各大餐厅，发现今年在烹

饪笋这个江南熟面孔时，又有新花样。在杭州凯悦

酒店湖滨28 餐厅，中餐行政副总厨程郁告诉记者：

“不妨用扬州等地出产的虾子酱油代替老抽，做一

款油焖笋。”此前，虾子春笋在湖滨 28 餐厅点击量

挺高，这样的油焖笋既有笋的天然甜味，又用虾子

酱油带出了醇厚鲜味，是江南人都很喜欢的口味。

而在江洋畈的杭帮菜博物馆，此时春暖花开，

周末在这里吃午饭喝茶，正是最惬意的时候。餐厅

里，一款“南宋傍林鲜”的点击率也蛮高，这道菜是杭

州著名的南宋官府菜。现在有了简单的改良版本。

杭帮菜博物馆副总夏建强说：“做这道菜，厨师们选

择身材匀称的春笋，煮熟挖空，填入火腿、甜豆、糯

米，封口后再进行蒸制，端上桌时，卖相不错，喜欢的

人也挺多。”

西门子天猫定制款冰箱首发

近日，西门子家电携手天猫共同推出了

O2O 展示平台，西门子家电为天猫消费者量身

打造的混合制冷“极光”多门冰箱也首次亮相。

通过对天猫网购买人群的研究，消费者对

冰箱的容量、保鲜和除霜功能比较关注，基于这

些需求，“极光”系列多门冰箱拥有 422L 大容

量，兼具保湿保鲜冷藏和无霜冷冻的强大功能，

外观设计采用了时尚的撞色手法，极光银和冰

蓝色的碰撞突破常规。

据了解，西门子混合制冷“极光”多门冰箱

天猫定制款仅在天猫平台销售，消费者可在西

门子家电天猫旗舰店或授权专卖店浏览比对商

品，到线下实体店进行体验，购买后还可以享受

实体店提供的额外增值服务。目前全国已有50

多家西门子家电线下实体店提供 O2O 项目服

务。 （张嘉桐）

腾讯亿元投资元宝铺

本报讯（记者 张丽华）近日，金融大数据服

务平台元宝铺正式宣布获得由腾讯领投高榕跟

投的1亿元B轮融资，同时发布旨在为金融机构

提供开创性数据化信贷解决方案的全新产

品——“FIDE”（金融大数据引擎）。

目前，元宝铺服务的小微企业有 2 万。传

统的信贷机制不仅门槛高，还十分繁复和高成

本。元宝铺 CEO 陈瑞贵介绍说，元宝铺通过分

析小微企业日常生产经营中产生的订单、纳税、

流水等明细数据，便可综合判断小微企业的运

营能力、盈利能力，最终判断出小微企业的信用

状况。从而帮助各类银行机构解决放贷过程中

的贷前营销风控、贷中管理和贷后预警催收等

全业务。

最近，元宝铺还在开发面向滴滴司机的“滴

滴贷”。滴滴司机只需下载元宝铺的APP，通过

APP授权，完成银行对他个人征信数据的调取，

以及滴滴后台流水数据的调取，整个申请过程

中将不再出现人工程序。
“花果山”上有春色

夏姿·陈展示 2016 春夏新品

本报讯（记者 涂玥）上周末，国际精品夏

姿·陈（SHIATZY CHEN）在杭州大厦精品店

内举办了2016春夏“引领”系列新品预览。

以“花果山”为主题，夏姿·陈在春夏新绿昂

然的氛围中现场演绎了多款春夏最新系列的服

饰。西方分离派大师古斯塔夫·克林姆的新艺

术前卫风潮，与中国传统名著《西游记》故事相

融合，今年的春夏系列让齐天大圣在花果山中

嬉戏穿梭，将山中花果树木童趣点缀，使得缤纷

山色起伏落于多层次穿搭与异材质运用、经典

的手工刺绣工艺中。

尤其是在女装系列的设计之中，在米白、耀

金、明黄、草绿、暖橘、粉红、靛蓝等色彩的组合

之下，夏姿·陈将刺绣蕾丝、双层雕花面料与轻

透乌干纱相互组合，让整体造型增添若隐若现

的透肤感与清爽的空气感。

出自台湾年轻插画家川贝母的童趣手绘插

画与亚克力材质的结合，更是让复古与童趣相

得益彰。

第九届杭州户外展落幕

本报讯（记者 涂玥 通讯员 徐庆）日前，为

期四天的第九届中国（杭州）国际花园、户外家

具及休闲用品展览会（简称“杭州户外展”）在杭

州和平国际会展中心圆满落下帷幕。

本届展会共有杭州曼诺休闲用品有限公

司、浙江永强集团股份有限公司、天津东疆艾威

国际房车交易市场有限公司等 200 家国内外知

名品牌、企业报名参展，展会面积超过2 万平方

米，折合展位710个，采购商和专业观众达5000

人次。

经过九届稳步发展，展会已成为海内外客

商采购户外休闲家具、花园用品、户外露营运

动用品等产品的商贸平台，更成为业内先进理

念展示、交流的重要舞台。抓住杭州举办 G20

的契机，今年杭州户外展的品牌效应进一步提

升，“国际化、品牌化、专业化”的办展特色进一

步凸显。

新型国际贸易风险来袭
中国信保支招识别广交会上风险

杭州人爱吃的片儿川里 笋片变多了

本周春笋迎来白菜价

本报讯（记者 涂玥）上周六，

影星马苏现身杭州大厦 Whoo 后

新店剪彩仪式，并以“一日店长”身

份与到场市民进行互动。

源自韩国宫廷的奢华护肤名

品“Whoo 后”融合宫廷御用的养

颜秘方与正统韩医学理论，经由

现代尖端科技的淬炼，将无与伦

比的护肤享受带给现代女士。作

为“一日店长”，马苏不仅向消费

者详细推介了自己最钟爱的雪玉

凝美白系列产品等，还分享了自

己与品牌之间的缘分以及护肤、

演艺心得。

活动现场，品牌还特邀速写画

师为到场嘉宾们现场手绘韩式画

像，体验古典韩国皇后的华美气质。

记者 涂玥 通讯员 陈秀智

一年一度的“广交会”即将
拉开帷幕，在当前国际贸易形
势日趋严峻的形势下，被视作
外贸“晴雨表”的广交会也格外
引人关注。

针对不少杭州出口企业迫
切希望通过广交会结识新客
户、接取新订单的心态，日前浙
江信保营业部也特意发出会前
预警，提示新型国际贸易风险，
帮助出口企业提高警惕、识破
骗局，接到安心订单。

“部分国外客户自称为大型集团的代理商向国内企业

采购，骗取货款后就销声匿迹，我们近期就接到了多起这种

无权代理商引发的贸易欺诈案件。”浙江信保营业部相关工

作人员建议出口企业，如果在广交会上碰到类似的代理商

要非常谨慎，要仔细核实代理商的真实身份，包括在合同中

进行约定保护好自身权益。

浙江信保营业部建议企业可以在现场“连发四问”：一问代理

商是否可以出证明代理商资格的授权书；二问是否可以与最终买方

直接联系确认贸易合同的真实性；三问是否可以在合同约定让最终

买方先行支付部分预付款来；四问货物可否直接发给最终买方。

“企业可以通过多多提问来了解代理商的身份，并且通

过与最终买方联系，或是收到最终买方先行支付的货款来

证明最终买方对这个贸易合同的确认，这样会减少一些风

险。”不过浙江信保营业部相关人员也提醒，即便这样也并

非万全之策，出口企业还可以委托中国信保对代理商和最

终买方均进行资信调查，通过了解双方的资质再行判断，一

般情况下如果代理商和最终买方资质严重不匹配，这样的

代理商订单还是要谨慎接取。

“还有一类案件，不少联系人谎称是企业的采购经理，

骗取订单，最终导致出口企业轻信联系人，遭受了损失。”浙

江信保营业部相关人员介绍道，“在处理了多起案件后，我

们发现这些案件有共性，买方平时与出口企业联系都会使

用 HOTMAIL 或者 GMAIL 邮箱，而且一般情况，买方联系

人都要求货物发到指定的第三方，一旦提走货物后买方联

系人就处于失联状态。”

如何防范此类贸易欺诈风险呢？浙江信保营业部建议出

口企业可以从“名片”这个环节来加强风险防范。“企业在广交

会期间会接到很多名片，这个时候要特别注意留心名片上联系

人的邮箱，一般情况下企业都会有公司邮箱，只有员工才能使

用公司邮箱。如果联系人名片上并未注明公司邮箱，出口企业

可以主动要求联系人备注下公司邮箱，为了以防万一，建议出

口企业可以委托资信调查渠道或者网上搜索来核实买方所在

公司的邮箱地址。”浙江信保营业部相关工作人员表示。

浙江信保营业部还建议，出口企业对外联系时应尽量

通过买方的公司邮箱联系。特别对于初次交易的，建议货

物尽量发往最终买方，而非指定的第三方，从而降低风险发

生的概率。

“随着贸易形势的严峻，广交会上企业碰到的买方也是形

形色色，鱼龙混杂，风险难以辨别。除了在广交会现场做好相

关风险预防措施外，也可以通过借助中国信保这家政策性保险

公司的资信调查工具，调查买方的资信情况，甄别优质买方合

作，安心接单。”浙江信保营业部相关工作人员建议。

从“名片”认真辨别买方联系人身份

四连问识别“无权代理商”身份

记者 柯静

昨日，杭州人袁敏去复兴路吃面，照例点
了碗片儿川，却赫然发现，面店老板变大方
了。以前寥寥数片春笋，现在居然有大半截
笋。事实上，不是面店老板大方，而是本周开
始，天气变暖，杭州市场春笋的供应量增多，
价格自然回落。

来自杭州物价局的监测统计：3月1日至
15 日，春笋较前个月均价下跌了 27.8%。目
前杭州市面上，个头中等的春笋每斤售价 5
元。一年中，最好的食笋季到了。

昨日，记者分别走访了屏风街菜场、朝晖五区

农贸市场，几乎每个马大嫂走出菜场，都拎着一袋

笋，家住朝晖苑的邵阿姨告诉记者：“这几天基本每

天都买点春笋，笋的价格基本每天都在跌，卖相蛮

好的笋只要5元一斤。”

每年清明前后，是春笋最多的时候，也是一年

中吃春笋最便宜的时候，更是杭城春笋消费的最旺

季。此前，杭城春笋的价格可谓坐了一次过山车，

春笋上市时节正好赶上春节，以及罕见的寒潮影

响，所以价格一路走高，一斤 35 元依旧供不应求，

让不少市民大叹：“土豪笋，笋比肉贵。”而春节过

后，市民春笋消费量下降，天气渐渐转暖，春笋开始

大面积生长，价格随之一路下降。

朝晖五区农贸市场中，专门卖笋的裘娟一天就

要卖掉四大麻袋春笋，她一边麻利地削笋一边说：

“春节前后上市的笋，都是用稻草等人工捂热生产

出来的，产量相对较少。现在天气暖和了，春笋产

量高了，价格自然就降了。那种个头较小的黑壳笋

才3元一斤，买的人也蛮多。”

记者了解到，目前杭州市面上的春笋大都为黑

壳笋，而杭州马大嫂喜欢的白壳笋则还未上市。“白

壳笋外表呈均匀奶黄色，没有黑印。笋壳剥下时，

笋身很白，所以白壳笋价格更高点，但是味道比黑

壳笋要鲜，所以一般老杭州人做腌笃鲜，都要选白

壳笋。下个礼拜白壳笋上市，春笋的价格又会回升

了。”裘娟说。

春笋保“鲜”有几招 和大厨巧做春笋

从土豪笋跌成白菜笋 今年春笋价格走了一条波浪线

马苏在杭州大厦“Whoo后”当一日店长

“清明时节雨纷纷”，虽然气温渐渐回暖，但杭州接下来将进入“春

雨期”。下雨的春天，最适合宅在家里发呆、看片，平时没空看的《太阳

的后裔》可以疯狂“舔屏”，因为出行不便无法逛的街，也可以在电脑、手

机上逛起来！

浙江省粮油食品进出口股份有限公司旗下的跨境电商网站——畅

购天下保税超市（www.cnbuyers.cn），将在 3 月 29 日——4 月 7 日（共 10

天）期间推出“春季囤货节”！

而熟悉畅购天下保税超市的人都知道，这家跨境电商网站定下的

六字商规是“负责任、讲道义”，且一直奉行“不假不贵”的承诺。浙江粮

油利用自身 60 年进出口经验，在世界各地采购优质商品，回馈广大新

老用户，让大家能实实在在地囤到好货。

畅购天下保税超市推“春季囤货节”
10天大促优惠不停

活动一
180元优惠券等你领

关注官方微信（浙粮畅购天下保税超市：cnbuyerscn），回复“优惠券”

获取：1元购韩国保宁湿巾一包（原价11元一包）

活动二
原价160元的牛栏1段买一送一，仅限10天！

活动三
买纸尿裤、奶粉送美林米糊和“我爱你”巧克力

奶粉、纸尿裤组合全线优惠，特惠组合、海量赠品等你来拿！


