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眼下，位于长兴泗安

镇的中国长兴花木城内

一片繁忙景象，周边来往

的客商、市民等纷纷前来

选购年宵花，装点新年。

长兴花木城占地 21

万多平方米，处于长兴、

广德、安吉三地交界处，

是集市场化运作、基地化

销售、园林化展示为一体

的省级综合性精品苗木

花卉示范基地。

驻湖州记者 杨君左
通讯员 成守江 王斌

日前，嵊州市眠牛弄水库捕捞水库生态鱼时，捕获一条谁也认不出的长胡子

怪鱼，后经专家确认为野生大型鱼回鱼，重 15 公斤左右，为近年来首次捕获。按市

场养殖的鱼价超过1000元。

据了解，这条长胡子的大鱼真名为长吻鱼危(Leiocassis longirostris)，属鲶形目，

鲿科，鱼危属，又名鱼回鱼。不同的地方，鱼回鱼有不同的叫法，上海称“鱼回老鼠”、四川

名“江团”，贵州则唤之为“习鱼”。长吻鱼危体长，吻锥形，向前显著地突出。口下

位，呈新月形，唇肥厚，眼小。须 4 对，细小。无鳞，背鳍及胸鳍的硬刺后缘有锯

齿，脂鳍肥厚，尾鳍深分叉。体色粉红，背部稍带灰色，腹部白色，鳍为灰黑色。在

嵊州生态环境下，极为罕见。 通讯员 张亮宗

本报讯（驻湖州记者 杨君左 通讯

员 邓懿 夏鹏飞）昨日上午，记者来到

安吉县鄣吴镇鄣吴村村委会，看到来自

鄣吴镇、天子湖镇等多地的群众聚集在

一起，他们都是来自某农业公司的农民

工，此次来领取被该公司拖欠了两年的

工资。

2014年底，鄣吴镇综治办、司法所通

过排查，发现某农业公司拖欠农民工工

资，一直未支付。经过初步调查，涉及人

员 100 余人，金额 60 余万元。涉案金额

巨大、人数众多、社会影响较大，鄣吴镇

镇政府及时成立事件处理工作组，由鄣

吴村委、镇综治办、派出所、劳动保障所

等多部门联合组成劳务工资案件协调

会，耐心安抚相关群众情绪，收集相关证

据，并与对方公司进行多次沟通。

经过进一步排查和统计，欠薪农民

工一共为 176 人，其中 8 名签订劳务合

同，剩余 168 名农民工已超过法定劳动

年龄，并未签订劳务合同。且因公司负

责人一直拒绝认定工人工资，所以无法

进行工资核对，法院未能受理。

案件处理陷入了僵局，一方面是

100 多名农民工的辛苦钱，另一方面是

对方公司拒绝出面协商，又因涉案工资

金额未经确认法院无法受理。工作组

随后调整了方案，决定首先帮助 8 名有

劳动合同的农民工解决纠纷。通过劳

动监察局立案调查，调查结果判定该农

业公司需要支付 8 名农民工工资 10 余

万元。因该公司未及时支付钱款，老总被依法逮

捕。在逮捕受审期间，镇工作组及时跟进案件进

度，将剩余 168 名农民工的工资与该公司进行了核

对，并由法人及财务签字盖章。有了工资认证这一

主要证据，案件顺利送达法院。经过近 3 个月的调

查取证，近日，安吉县人民法院依法作出判决，要求

涉事公司限期支付相关费用，并依法对该公司名下

资产进行清算处理。

昨天，拖欠的工资已到账，鄣吴镇对被拖欠工

资的农民工进行了工资集中发放。少则几百元，多

则上万元，农民工领到了工资，脸上是抑制不住的

开心，纷纷对记者表示，如果没有镇里干部同志的

奔波，这个钱很可能拿不到了。现在领到了工资可

以多置办点年货，这个年一定能开开心心过。

驻德清记者 张骥鸿 徐赛华

绿树丛中，工人们一边给刚种下的

绿化洒水，一边弯着腰清扫地面。

2 月 4 日，德清雷甸镇，中兴社区正

对面，304 省道东侧，一个靓丽的公园雏

形初现。

前世：违建钢棚乱环境

走进公园，满眼绿色，园林景观布置

一新。“雷甸党建文化公园”几个遒劲有

力的大字刻在公园门口的大石头上。

去年 9 月前，这里还是一处违建钢

棚厂房。雷甸镇工作人员朱伟说，厂房

违法搭建面积有 3000 平方米，主要用于

收购废铁、汽修、钢结构生产等。

当时，厂房周围车辆乱停，绿化环境

遭到了破坏，企业的生产噪音，更搅乱了

周边村民的正常生活。

去年 9 月，雷甸镇大刀阔斧开始整

治这处违建钢棚。短短一个星期，镇上

就完成了全部拆除工作。

今生：靓丽公园乐村民

钢棚轰然倒下，这片空地如何“腾笼

换鸟”？雷甸镇党委、政府决定在原址上

建一个主题文化公园。

雷甸镇党委副书记唐捷介绍，去年

拆违之后，镇上立刻进行了复绿工作。

“作为书记领班项目，我们计划融入‘党

建+’理念，将其打造成湖州市一流的党

建文化主题公园，成为镇上的红色教育

基地。”

据悉，新建的党建文化主题公园一

期占地 4000 平方米。建成之后，将设有

“党史长廊”、“党员之星”先锋墙、红色宣

誓区、红色互动广场、勤廉廊亭等功能

区。

唐捷表示，镇上还打算借用雕塑、景

观、墙面、标牌、文化座椅等载体，采用诗

词、漫画、格言、楹联等形式，使党员群众

在游览休闲中学习党史，感受社会主义

核心价值观，打造集思想教育、休闲健

身、陶冶情操于一体的党群教育基地。

“目前，我们正在向社会征集优秀的

党建主题公园设计方案。”唐捷说。

杭州日报：杭、湖、嘉、绍四城市历来

地缘相近，人文相亲，在旅游资源上有哪

些差异与互补，如何定位旅游专委会提

出的“江南绝色 吴越经典”这一杭州都

市圈旅游金字招牌？

李虹：杭州有世界遗产西湖和大运

河，以产业融合为核心的城市旅游和旅

游国际化发展都走在全国前列；湖州的

旅游宣传口号是“乡村旅游第一市 滨湖

度假首选地”，其乡村旅游发展很有特

色，如“洋家乐”、乡村民宿等；嘉兴的旅

游宣传口号是“运河水城 秀美嘉兴”，其

红色旅游、古镇旅游是独一无二的；绍兴

的旅游宣传口号是“老绍兴 醉江南”，主

打文化旅游牌。虽然杭、湖、嘉、绍在旅

游资源上有所差异，但是四地却是血缘

相亲，文源相承。杭、湖、嘉、绍地区位于

浙江省北端、长江三角洲南翼，东北与中

国最大的城市上海相邻，是长三角城市

群的重要组成部分。四地诗画般的江河

湖山共同构筑成了其无与伦比的江南风

光。杭嘉湖平原一带素有“鱼米之乡、丝

绸之府”之称，同时历史源远流长。浙江

是中国古代文明的发祥地之一，素有“文

物之邦”美誉，尤以杭、湖、嘉、绍地区为

甚，自春秋时期（公元前 770-前 476 年）

起，杭、湖、嘉、绍地区分属吴、越两国。

以会稽（今绍兴）为都城的越国，在越王

勾践时期曾经相当富强。“江南绝色 吴

越经典”这一口号既点明了杭、湖、嘉、绍

的旅游区域位置和历史文化渊源，又突

出了其旅游资源的优越性和独特性。

杭州日报：“十二五”期间，是杭州都

市圈积极建设、跨越发展的第一个“五

年”，回眸“十二五”，杭州都市圈旅游专

委会从哪些方面推动圈内旅游资源互

动，抱团推广圈外市场？杭州都市圈旅

游优惠月这一惠民工程，吸引多少都市

圈市民参与享受旅游优惠？

李虹：与其他产业不同，旅游在产业

间替代和竞争不是主要的，合作是主

流。需求端发力的产业属性决定着四城

市旅游合作非常鲜活。湖、嘉、绍积极承

接长三角旅游中心杭州的集聚与辐射效

应，联动发展，主要表现在：一是完善合

作机制。杭州都市圈旅游合作以旅游专

委会为核心建立“协商+统筹”机制，确立

各项制度不断把都市圈旅游合作引向深

入。二是加强品牌宣传。“十二五”期间，

四城市共同组织赶赴西安、济南、福州、

新西兰等地联合促销，打响“江南绝色

吴越经典”的旅游品牌。三是开展项目

合作。自 2009 年起，在每年的春节黄金

周月份举行“杭湖嘉绍都市圈新春优惠

月”活动，每年吸引近 5 万名都市圈居民

出行，被表彰为杭州都市圈“十大民生工

程”。每年举办杭州西湖—诸暨西施故里

荷花会，杭州诸暨两地已成为台湾游客的

热门旅游目的地，该活动被表彰为杭州都

市圈“十大品牌项目”。此外，举办杭州都

市圈旅游营销培训班，促进营销队伍的素

质提升等。四是强化舆论引导。与宣传

专委会合作组织“发展乡村旅游 促进城

乡统筹——聚焦杭州都市圈大型联合采

访”等活动，进一步扩大杭州都市圈旅游

的影响力。五是注重理论研究。“十二五”

初期完成《杭州都市圈旅游发展规划》编

制并通过专家评审，同时还研究撰写《杭

州都市经济圈旅游品牌共建调研报告》，

对务实推进杭州都市经济圈旅游发展起

到了积极推动和指导作用。

杭州日报：9 月将在杭州举办的 G20

峰会，是杭州有史以来承办的最高规格、

最高档次的一次国际会议，不仅能大幅

提升杭州这座“历史文化名城、创新活力

之城”的城市形象，也将为杭州都市圈带

来辐射效应。四城市如何借机峰会，加

强旅游互动，提升整个杭州都市圈的旅

游知名度与影响力？

李虹：G20 峰会对于杭州、对于杭州

都市圈来说，都是荣耀，亦是旅游发展的

最好契机。四城市借机峰会最主要的旅

游互动还是在旅游营销和推广上，特别是

商务会奖旅游的发展。杭州发展商务会

奖旅游已有一些年头，也摸索出了一套有

效的发展模式和经验，而 G20 峰会的到

来，让杭州再次站在了世界舞台之上，增

强国际影响力，加快会展基础设施建设，

促进旅游与商务活动的增长等利好因素

将接踵而来，G20峰会无疑会成为杭州的

商务新名片，也将成为四城市共享盛会旅

游合作的新载体。四城市将做好商务会

奖旅游的互动发展。一是夯实营销基础

平台，提升服务品质，湖、嘉、绍将接轨中

国(杭州)会议与奖励旅游产业交易会和中

国国际会议及奖励旅游论坛等活动，推广

整个杭州都市圈作为会奖旅游目的地的

形象，并加强会议会展人才的培养和培

训。二是探索创新营销手段，多元拓展市

场，走出去，做好形象宣传和业务拓展，积

极参加各种专业展会活动，请进来，促成

国内外买家与都市圈本地企业多层次的

供需合作。三是发挥杭州旅游的引领带

动作用，融合四地旅游会奖资源，形成辐

射四地的会奖旅游产品。

杭州日报：放眼“十三五”，杭州都市

圈旅游专委会如何进一步加强与四地旅

游部门沟通，在哪些方面着力推动旅游

市场繁荣？

李虹：建立在旅游创新基础上的杭州

都市圈旅游一体化，是都市圈区域实现跨

越式发展和产业结构优化的必由之路。

故此，“十三五”期间四地旅游部门将着重

推进杭州都市圈旅游一体化，并从政府层

面、企业层面以及社会层面一体化方面重

点推进。在政府层面要突破体制障碍，构

建一体化服务和管理体系；在企业层面要

构筑互利共赢的商业模式、建立都市圈旅

游行业联动机制；在社会层面要打造同城

化的旅游环境。同时，还要加强政府、企

业、社会不同层面之间的沟通和联动，建

立良好的沟通机制。

具体在以下方面推动旅游市场繁

荣：一是设施共建，以旅游交通构建带动

旅游线路整合。“十三五”期间，高铁、城

际铁路的开通将提高杭州都市圈外部进

入性，数字化城市的推进将提升旅游交

通服务，外资旅游交通服务品牌的进入

将带动旅行汽车租赁服务，都市圈同城

化的加速将推进旅游交通服务一体化，

根据特色旅游区块和旅游发展轴布局，

围绕吴越文化、名山名水、江南古镇等优

质旅游资源做文章，提炼城市间、区域经

典与特色旅游线路，吸引都市圈内外游

客游览，做到杭、湖、嘉、绍四城市旅游景

点、餐饮、住宿有机串连组合，客源合理

分配。二是品牌共树，实施品牌共享和

联合营销策略。杭州都市圈在“江南绝

色 吴越经典”这一区域旅游品牌统领

下，要共同宣传都市圈旅游形象，建立协

作互惠的营销平台，组建和推介战略性

旅游产品，进一步强化目前四城市联合

营销机制，争取每年组织一次国内和一

次国际的杭州都市圈联合营销活动。三

是市场共拓，要加强市场分析并制定营

销策略。针对国内市场要重点拓展和营

销针对京津冀都市圈、西部和内陆的远

程市场，特别要实现旅游集散中心和旅

游信息中心的联网，为自助游和自驾游

游客提供便捷化、多样化的服务。国际

市场的营销要推行都市圈国际化战略，

建设国际化的旅游服务环境。

嘉兴湖州

杭州
绍兴

杭州都市圈两会观察·一把手访谈⑤

杭湖嘉绍共推“江南绝色 吴越经典”
——专访杭州都市圈旅游专委会、杭州市旅委主任李虹

记者 周璐彦 郑超

“江南绝色 吴越经典”这一旅游品牌，道出了杭、湖、嘉、绍四地共同的灵魂所
在。如何将其打造成“上有天堂，下有苏杭”般家喻户晓的经典品牌？

打造“党建”主题文化公园

德清重金征集设计方案
设计方案公开征集

征集时间：截至2016年2月

28日

征集方式：作品可直接报送或

邮寄到德清县雷甸镇党政办公室。

征集地址：浙江省德清县雷

甸 镇 大 桥 南 路 25 号 。 邮 编 ：

313219

联系电话：0572-8485331

奖励办法：推选出中标设计

方案1个，奖励金额10000元；优

秀设计方案若干，给予相应物质

奖励。评选结果将在雷甸镇政

府网上公布。

安吉为农民工追回巨款开心过年

鲜花俏销

罕见之鱼

链接

新春走基层


