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最近，亚马逊官方发布了《2016 亚马
逊中国跨境网购趋势报告》，对 2016 中国
跨境网购消费的特征和趋势进行了全面
解读。

亮点一：跨境网购普及 黑五深入人心
在2016年，亚马逊海外购商店的活跃用

户有了爆发式增长，2016年 12月，亚马逊海
外购活跃用户数量达到了 2014 发布之初的
23倍！

同时，跨境网购的范围也越来越大了。
在亚马逊Prime会员上线以后，Prime注册会
员海外购订单覆盖了全国 31 个省市自治区
的380多个市和地区。

随着海外购的普及，黑色星期五也开始
深入人心。2016年黑五期间，亚马逊中国成
绩斐然，黑五当日销售额较 2015 年同期翻
番，亚马逊香港/保税仓黑五当日销售额是
2015年额的12倍之多！

亮点二：家庭是跨境网购的主导群体
年轻化、高学历、高收入是目前亚马逊跨

境消费人群的三大特点，35岁以下的海外购
用户占比近 8成。9成以上的亚马逊消费者

拥有大学及以上学历，月收入5000元以上的
消费者占比达到了62%。

同时，以家庭为单位的群体已经成为跨
境网购的主导群体。跨境网购已从偶尔为之
的尝鲜之举逐渐成为生活常态。

亮点三：男人注重价格 女人关注品质
近年来，人们越来越注重商品品质。

2016年报告显示，品质与价格首次并列成为
中国消费者跨境网购最为关注的两大要素，
消费者对产品品质的追求不断攀升。

在此大趋势之下，男、女用户对价格和品
质的关注度呈现差异，男性用户更注重价格，
而女性用户则更关注品质。

亮点四：免费跨境配送释放消费潜力
2016 年亚马逊 Prime 会员服务的上线，

极大地刺激了大家的消费潜力。今年黑五及
圣诞购物季，Prime会员全站订单平均交易额
远高出非Prime会员。

同时，Prime会员服务试用活动（可享受
免费配送服务）推出后，带动了Prime会员服
务的购买和传播，高达 9成以上的消费者在
试用后表示愿向亲友推荐。

亮点五：
服装、鞋靴最受中国消费者欢迎

而在 2016 年最受消费者欢迎的十大品
类中，服装、鞋靴是 2016 年亚马逊海外购最
受中国消费者欢迎的两大品类。母婴和美妆
品类的表现也非常抢眼，分别由2015年的第
八九位成功跻身 2016 年第三四位。女性对
购物品质需求的日益增强，极大地影响了整
个海外购品类的排名。

亮点六：
每个城市有自己的海外购属性

遍布全国的海外购消费者们，在地域上
也出现了明显差异。北京从 2015 年大量购
买空气净化器的健康城，变成了更加注重家
居品质的居家城；上海则由 2015 年的奶粉
城，丰富到了爱买母婴产品的宝贝城；快节奏
的深圳人民更加喜欢购买美妆、配饰类产品。

亮点七：巨蟹座最爱买，水瓶座最省钱
不同星座的海外购消费者，也体现出了

不同的差异。巨蟹座荣登花钱冠军，无论是
花费总额、单笔花费还是月均海外购次数，都

是第一！水瓶座摘得省钱冠军。天蝎座对运
费及关税问题最为关注；狮子座和双鱼座对
到货周期问题最为在意，获“最焦虑星座”称
号；而实际的金牛座最关心国际尺码之间的
换算问题。

亮点八：60岁以上最能花！
虽然海外购群体整体趋向年轻化，但是，

越来越多的老年人也加入了海外购阵容。不
仅如此，在“单笔花费在5000元以上”这一维
度中，60岁以上的消费者占比最高。老年人
买起来完全不输给年轻人。

亚马逊中国跨境网购在 2016 年的突破
性发展，既要归功于每一位“剁手党”的贡献，
也和亚马逊在中国的本地化战略分不开。亚
马逊全球副总裁暨亚马逊中国总裁张文翊表
示：“这是亚马逊‘顾客至上’创新精神的结
果。我们重新定义了作为一家全球互联网企
业如何在中国‘接地气’，那就是立足国内消
费者真正需求的创新。”

亚马逊将继续推动中国跨境网购的发展，
用更丰富的国际选品、更便捷的跨境购物以及
配送体验，实现国内用户买遍全球的梦想。

记者 陈雯 张康康

在2016年近20万套成交量的带动下，杭
州楼市商品房库存得到了明显降低。杭州市
区库存，从 2015 年底的 18.4 万套，降至 2016
年底的 10.5万套，降幅 43%。主城区住宅库
存变化更明显，从 3.97万套减少到了 1.57万
套，降幅高达61%。

按照2016年的月均去化速度，现有剩余
库存仅需6.5个月。那么，7个月之后的2017
年下半年，杭州将面临无房可卖么？

显然，这是不可能的。相反，在 2016 年
大量推地和严厉调控政策等多重因素影响
下，新年杭州楼市更有可能带来库存的明显
反弹，甚至引发部分板块的价格调整。

今年预计新增房源8.14万套
现有的 10.5万套库存房源，只是领取预

售证的未售房源，是显性库存。实际上，在整

个 2017 年，还有三大部分隐性库存，分别是
续销楼盘、未开新盘及新增土地。它们加在
一起的规模，可不小。

比如，目前杭州有288个在售楼盘，均有
尚未推出的可售房源。闲林、未来科技城、星
桥、新天地、老余杭等板块的续销量位居前
列；主城区板块中的蒋村、城东新城、申花等
区域，也有一定的潜在供应量。

快房网根据各个楼盘的剩余房源数量，
按照常规的开盘节奏，预估出了一个大概规
模，约607.73万平方米。

第二部分库存，是已经确定案名但还未开
盘的新盘。得益于2016年火热的土地市场，加
上开发商的快节奏开发模式，目前已有信达中
心、越秀·亲爱里、信达滨江壹品等约30-40个纯
新盘计划入市。其中，奥体、大江东、三墩、钱江
世纪城、祥符东单元、艮北单元、城东新城或将成
为2017年新盘入市的主要板块。这部分的供
应，统计下来也有约142.08万平方米。

第三部分库存是新增土地。2016年，杭州
共成交117宗土地，除去已确定案名的新盘，大
部分的土地都将在2017年入市迎来首次开盘。
根据地块总建筑体量，预计约有66.35万平方米。

综合三个部分的预估量，2017年杭州市
区新增房源大约有 816.17 万平方米。按照
2016年商品房约 100.2平方米的套均面积估
算，大约有8.14万套商品房上市。其中，余杭
区和萧山占了过半的比例。

调控下成交量明显下滑
部分板块房价或调整

一方面是规模不小的供应量，另一方面
是调控影响下楼市成交量的显著下滑。

杭州透明售房网数据显示，2016 年 9 月
商品房成交 23307套，10月成交 15759套，11
月成交 9749 套，12 月成交 11296 套。今年 1
月至今（截至 1 月 11 日 18 时 30 分），成交
3042套。

供应量增大，房价有没有可能下调？
“2017 年板块之间或将呈现明显的分化现
象。”某业内人士说。

在供应量集中、前期房价涨幅比较大的
板块，短期内有可能出现价格调整现象。比
如，去年房价涨幅超过 50%的未来科技城和
钱江世纪城板块，今年的潜在供应量也位居
板块前列，房价继续上涨的压力显然不小。

当然，也有部分板块，由于高地价的影
响，房价下调的可能并不大。

比如，去年 11月 28日和 12月 26日的两
场土地拍卖，造就了多个板块地价新高。像
地价3.6万的城东新城、地价4.3万的三堡、地
价1.85万的丁桥，及地价近2万的三墩北，这
些地价基本已经超过板块房价。

备注：1.数据来源：杭州市透明售房网及
杭州各区国土局资源网站 2.统计范围：主城
区、余杭、萧山、大江东3.物业类型说明：商品
房指住宅、酒店式公寓、写字楼和商铺。

文/梁应杰

随着2017农历春节的临近，贺岁题材的
文化贵金属产品再度活跃市场。继推出《大
吉酉金》徐悲鸿作品款后，近日，中国光大银
行以中国邮政《丁酉年》2017 生肖鸡年特种
邮票为创作题材，同步发行丁酉年新春定制
版生肖金，内含两枚鸡年生肖特种邮票，为鸡
年贺岁再添一份喜气。

工艺先进
嵌套鸡年邮票

《大吉酉金》是中国光大银行成立 25 年
来发行的首款定制版生肖文化金，分为新年
版和新春版。其中，新年版以徐悲鸿大师
1939年作品《平安大吉图》为创作题材，发行
一个月以来，受到了诸多文化艺术金收藏者
及新年礼品消费者的热捧。

本次发行的新春版，每套金钞嵌套两张
中国邮政《丁酉年》2017生肖鸡年特种邮票，
并巧妙地将中国传统生肖文化与黄金相结
合，独创黄金开窗可取技术，在黄金上冲压出
跟邮票完全契合的齿孔，工艺独特，每一枚都
是精品。

两款生肖文化金均特邀北京印钞厂首席

设计师主创设计并由该公司监制，艺术构思
新颖，多方品牌背书，赋予作品极高的艺术价
值和收藏价值。

鸡年邮票热销
提升《大吉酉金》收藏价值

《丁酉年》2017生肖鸡年邮票，是中国邮
政自 1980 年新中国首次发行生肖邮票后的
第38套特种生肖邮票，不少市民提前两天排
队购买，销售现场火爆，目前网上预售价已上
涨5倍。

这也使得嵌套邮票的《大吉酉金》收藏价
值获得了提升。市民张先生表示，目前《丁酉
年》2017生肖鸡年邮票一票难求，《大吉酉金》
将邮票巧妙地嵌入到金钞里，工艺实在难得，
具有较高的艺术审美价值和收藏价值。鸡与

“吉”谐音，很适合新年、新春馈赠家人朋友。
此外，考虑到冠字金钞有光大银行的隐形信用
背书，对最关心的品质保证也更有信心。

为了回馈客户的支持，光大银行年终诚
意巨献，凡是 1月 4日-1月 31日购买任意新
年、新春版《大吉酉金》可获赠价值66元的施
华洛世奇红包 2枚；购买新年、新春《大吉酉
金》套装更可获赠价值 188 元的施华洛世奇
红包6枚。

打造特色文化艺术金电商平台
为进一步实现“金融+生活”的经营理

念，早在 2015 年，中国光大银行就推出“购
精彩商城”，坚持“真品、精品、名品”的定
位，从销售大众文化金产品到满足客户的
小众化需求，进一步发展到专属定制版文
化金产品。

购精彩商城先后承销了《北京申办 2022
年冬奥会成功纪念》邮票纯金仿印典藏、《历
届夏季奥运会会徽和吉祥物纪念金（银）章》、

《中国红军长征胜利 80周年纪念金银套装》
等有纪念意义的贵金属文化创意产品，积极
打造国内最具特色的文化艺术金电商平台。

《大吉酉金》的发行将延续线上线下结合
的模式，客户可通过光大银行门户网站、手机
银行、微信银行、各大网点、ATM 自助银行、
95595远程银行六大渠道进入购精彩商城了
解《大吉酉金》，通过微信支付和光大云支付，
光大银行持卡人及其他银行持卡人均可方便
购买。

今年预计新增8万套房源 余杭萧山比例过半
调控下的杭州楼市库存或将迎来反弹

《2016亚马逊中国跨境网购趋势报告》发布
巨蟹座最爱买 水瓶座最省钱
服装和鞋靴 最受中国消费者欢迎

光大银行发行《大吉酉金》鸡年特种邮票纪念金


