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第2017011期 投注总额535752元

中奖号码（无需排序）

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

中奖条件

中5连4

5个号全中

中任意4个号

中奖注数

0

67

3955

奖金

0元

2762元/注

10元/注

福彩“15选5”

04 09 12 13 15

奖池累计22.2827万元滚入下期。
本信息若有误，以公证数据为准。

2017年1月11日

福彩“6+1”
第2017005期 投注总额685898元

中奖号码

基本号 生肖码

奖等

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

中奖条件

基本号和生肖码全部按位相符

6位基本号按位相符

5位基本号按位相符且生肖码也相符

5位（含基本号和生肖码）按位相符

4位（含基本号和生肖码）按位相符

3位（含基本号和生肖码）按位相符，

或1位基本号按位相符且生肖码也相符。

中奖注数

0

0

0

58

699

18436

奖 金

0元

0元

10000元/注

500元/注

50元/注

5元/注

6 0 8 6 9 6 羊

未中出奖金4877.7503万元滚入下期一等奖。

本信息若有误，以公证数据为准。

2017年1月11日

奖等

单 选

组选3

组选6

新投注方式中奖额为：3925元

浙江中奖注数

405

627

0

每注奖额（固定）

1040元

346元

173元

福彩3D
第2017011期 销售总额44494992元

中奖号码： 9 0 9

浙江销售2633208元，返奖额642067元。
本信息若有误，以公证数据为准。

2017年1月11日

福彩七乐彩
第2017005期 总销量：6557916元
中奖号码：基本号（●）

奖等

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

七等奖

中奖条件

●●●●●●●

●●●●●●★

●●●●●●

●●●●●★

●●●●●

●●●●★

●●●●

中奖注数

2注

6注

169注

591注

6295注

10870注

78279注

奖 金

798116元/注

38005元/注

2698元/注

200元/注

50元/注

10元/注

5元/注

12 16 17 18 21 25 28 27

本信息若有误，以公证数据为准
2017年1月11日

特别号（★）

记者 沈积慧

快过年了，采购什么年货最洋气？春
节走亲访友必买的清单有什么？今后，不
用自己辛苦做功课了，点点手机就能轻松
找到答案。

今天，都市快报联合淘宝头条打造的
“淘宝头条杭州频道”正式上线，这是杭州
市民在淘宝网购上的专属“消费宝典”。

作为淘宝头条在杭州地区的首个合
作伙伴，都市快报将联合更多优质自媒体
和网络达人，共同服务淘宝用户，满足在

杭州的吃喝玩乐和购物消费资讯需求。
淘宝头条是阿里巴巴集团旗下的生

活消费资讯平台。杭州的用户打开手机
淘宝的淘宝头条，订阅“杭州频道”就可以
轻松获得最新鲜的本地资讯。

淘宝头条不仅会根据用户手机所在
的位置精准定位，还会根据用户个人喜好
和购物习惯，自动匹配用户可能感兴趣的
信息。消费者通过媒体、达人及自媒体的
淘宝头条号上的文章，就可以了解当下本
地最接地气的生活消费类资讯。

很多人上淘宝总是先找宝贝，有时候挑

来挑去拿不定主意，不得不向下拖动页面看
评价，这样的购物模式效率不高。淘宝头条
让阅读变成了多向的模式，阅读、聊天、购
物、娱乐，用户得到了多维体验。而这一切
可能，得益于让内容变现的多条通道。

对于媒体达人而言，创建“淘宝头条
号”，借助淘系海量流量和精准算法进行个
性推送，内容生产者可以高效率地获得更
多曝光和关注。都市快报作为淘宝头条杭
州频道合作伙伴，将陆续邀请各类母婴、数
码、运动、旅游、家居、汽车、房产、餐饮等热
门行业中的自媒体，入驻杭州频道。

淘宝头条内容变现有CPS、CPC、V任
务、打赏补贴等多种方式。CPS是指在头
条页面中插入淘宝宝贝的链接，如果由此
成交即可获得佣金；CPC是通过淘宝技术
平台的精确计算，在页面中插入宝贝的广
告，页面达到一定的访问量即可变现；V任
务则有两种变现方式，一是达人通过接商
家发布的任务变现，二是达人发布任务，
商家主动买单来变现。

截至目前，淘宝头条城市频道，已覆
盖杭州、北京、上海、广州、深圳、南京、天
津、重庆、成都等国内9大城市。

18岁更懂得保养和打扮
购买美妆剁手力度超35岁

报告披露，2016年网购人群年轻化
趋势更加明显，年轻人“爱美”和“嘴馋”
也在网购剁手中得以体现——美妆、服
饰、食品等行业，18-24岁的用户最多，
尤其在美妆行业，18岁及以下用户的剁
手热情，已经超过 35岁以上人群，他们
更爱通过美妆保养打扮自己。

零食等各类食品，也成为 18-24岁
用户最爱，嘴馋的他们网购起来毫不手
软。此外，汽车、手机等行业销售占比
最大的为25-29岁区间人群。

在网购性别对比上，各行业泾渭分
明：汽车、手机是男性消费者的天下；美
妆、食品、母婴则是女性占据压倒性优
势；在服饰和电器城两个行业，女性稍
稍领先。但在一些定位性别的品牌产
品消费上，行业消费用户男女比例被打
破，例如美妆中男性品牌巴黎欧莱雅、
妮维雅，及手机的女性品牌美图等，目
标人群性别消费更多。

杭州男人爱美程度
高于全国平均水平

报告显示，从网购消费热区来看，广东、浙
江、江苏三个省份最强，而从城市的消费能力
来看，北京、上海、广州、深圳、杭州等城市的

“剁手能力”很难被超越。
和其他城市不同的是，在杭州的剁手族

中，电器城、服饰等领域，男性用户的比例明显
高于女性用户。

比如从行业平均水平来看，天猫美妆的购
买用户中，男性比例大概占22%，而在杭州，男
性用户的比例高达 34%。从电器城的购买用
户来看，行业水平中 47%为男性用户，女性用
户处于主导地位，杭州男性用户的比例则为
51%。在天猫服饰的用户中，全国来看男性用
户占44%左右，不过杭州男性用户比例超过了
女性用户，高达51%！

报告还显示，最受杭州男士欢迎的护理
品牌分别是巴黎欧莱雅、妮维雅、杰威尔、高
夫、曼秀雷敦；最受杭州男士喜欢的羽绒服
品牌分别是波司登、优衣库、GXG、森马和马
克华菲。

淘宝头条杭州频道今日上线
都市快报联合淘宝头条打造杭州“消费宝典”
挑商品不用看评价 完成任务能获得打赏补贴

淘宝头条发布杭州《2016年城市生活消费年终报告》
全国比下来杭州男人最爱买美妆
杭州男人比杭州女人更爱买衣服

淘宝头条指数：
淘宝头条旗下，集网购趋势报告、消

费行为数据研究等于一体、面向大众的数
据可视化内容解读平台产品，聚焦生活消
费领域。

它依托阿里系生态数亿用户丰富的
浏览购物、人群消费、生活互动大数据，与
淘系生态各方参与者、研究者合作，为市
场和用户提供生活消费领域的权威数据
和专业分析，是流行趋势的验证者，行业
方向的驱动者，亿万用户的服务者。

记者 沈积慧

杭州人既爱美又爱吃，剁手水平仅
次于北京、上海、广州和深圳等国内一线
大城市，其他城市几乎无人能及。

昨天，淘宝头条指数联合广州、深
圳、天津、成都、重庆、南京、杭州7城合作
媒体伙伴，对外发布《2016年城市生活消
费年终报告》。报告从城市地域维度切
入，解析2016年各行业品牌网购消费情
况，盘点行业的区域发展动向，为城市用
户提供权威的消费决策参考。

报告基于天猫美妆、天猫电器城、天
猫服饰、天猫手机、阿里汽车、天猫食品、
天猫母婴，以及淘宝极有家房产等电商，
提取2016年1-11月数据进行分析得出。

去年7月，淘宝头条推出“斑马计
划”，启动本地化战略。随后，都市快报等
多家主流媒体成为淘宝头条城市合作伙
伴，共建基于LBS定位功能的城市频道。
各城市消费者，可以通过订阅本土内容
号，一边看头条热文掌握消费资讯，一边
在图文、视频页方便地下单购物。此次
报告发布，也是对城市频道具体消费情
况的盘点。

附件


