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“新四化”成电商发展趋势
这份报告最主要的部分，是首次明确提出了电商的“新四化”趋

势。比如场景化，在移动互联网时代，窝在家中沙发上、上下班通勤
路上、工作间隙⋯⋯都可能是用户拿出手机网购的消费场景。

报告显示，在 2015年移动端首次超越PC端，成为中国网民最
主流的消费方式。而在移动网购这一不断成长的市场中，交易规
模第三的唯品会移动端占比高达约 90%，移动购物市场交易规模
占比达 2.4%，今年前十月移动端用户涨幅达 39.1%，均居于行业
领先地位。

艾瑞咨询预测，2018年中国进口零售电商市场交易规模将突
破5260亿元，“国际化”成为电商新趋势。报告中对于2016年有过
跨境网购经验的用户调查发现，在跨境网购动因中看重“产品品质
有保证”的用户占到60.7%，成为激发跨境购物行为的最大因素。

目前唯品会已经实现对于美、日、韩、德、英、法、澳等跨境网
购热门国家的覆盖，并与广东出入境检验检疫局签署《共建全球
质量溯源体系合作备忘录》，实现进出口商品“源头可溯、去向可
查”，从源头上保障商品品质。商品品类方面，化妆个护、母婴用
品、食品保健等对安全和品质有较高要求的商品，以及服装鞋帽，
均是“海淘”党们的优先选择，也是唯品会的优势品类。报告认

为，正是因为对国际化趋势的准确把握，唯品国际成为当前国内
较有影响力的三大电商境外购物频道之一。

在不久前由国际知名零售咨询公司凯度零售咨询（Kantar Re⁃
tail）发布的《2016年中国快消品电商力量研究》专题报告中，唯品会
被列为“未来三年最具影响力的三大电商”之一。这与唯品会在个
性化和社交化方面的战略升级密切相关。

唯品会打造时尚特卖生态圈
2008年网站上线、率先开拓“线上特卖”模式的唯品会，将“精

选品牌、深度折扣、限时抢购”的正品特卖模式发展到极致，并依托
自身对女性及年轻用户突出的吸引力，顺势而为，升级成为时尚生
活方式平台，走出了一条特色鲜明的道路。

亮眼的财务数据和刚刚过去的八周年庆销售数据，充分说明了
唯品会如今的实力。根据11月公布的2016年Q3财报，唯品会单季
净营收超过 120亿元，同比大增 38.4%，连续 16个季度实现盈利。
在《财富》杂志评选的2016年美股“100家增长最快的公司”排行榜
中，唯品会一举超越Facebook，排名第二。

而在八周年庆中，唯品会以58分钟订单量破百万的成绩，刷新
去年同期纪录，24小时订单量近700万。
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昨天下午，杭州主城、余杭和萧山区、富阳、大江东成功出让16
宗地块，其中包括9宗住宅用地。由于所推宅地比较优质，吸引了数
十家房企到场竞拍。

首宗登场的宅地，是位于景芳三堡单元的杭政储出[2016]34号
地块。地块出让面积 97.17亩，容积率 2.6，折合楼面起价 25236元/
平方米。

地块吸引了首开、世茂、大家、绿城、融信、金隅&中铁、华发&泰
禾、保利等多家房企。最终，经过31轮报价，金隅&中铁联合体力压
绿城，以总价72.91亿元竞得，楼面价43288元/平方米。

位于曙光之城和东方星城中间位置的杭政储出[2016]36号彭
埠单元宅地，也受到了开发商的追捧。世茂以总价66.42亿元竞得，
折合楼面价36461元/平方米。数据显示，今年10月至今，板块住宅

均价31433元/平方米。
11月 28日在艮北新城成功拿地的越秀&江干城建联合体，昨

天再度拿地，以总价 62.55 亿元、折合楼面价 25643 元/平方米，竞
得杭政储出[2016]37 号艮北商住地。至此，越秀已在艮北拿下 3
宗土地。

在景芳三堡、彭埠宅地竞拍中落败的绿城，则拿下了杭政储
出[2016]35号留下宅地，以总价 11.74亿元竞得，折合楼面价 26106
元/平方米，溢价0.26%。

余政储出[2016]44号闲林地块，仅经过8轮竞价，便由金辉地产
竞得，折合楼面价8809元/平方米，溢价率接近120%。

此外，昨天还有1宗位于临平山北的商住地，及3宗位于萧山科
技城的商住混合用地成功出让。

数据显示，2016年杭州市区（不含大江东、富阳）共成交土地
117宗，总面积约493.1万平方米，约合7395.9亩。
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杭州昨日成功出让16宗土地
2016年土地市场收官 全年出让7395.9亩

“新四化”成电商发展趋势
唯品会提前布局抢滩下一个风口

文/沈积慧

国内知名第三方咨询机构艾瑞咨询（iResearch）近日正式发布《2016年中国电商生命力报告》，除了发布这两年中国网络购物成交规模之外，这份报告第
一次提出，场景化、国际化、个性化和社交化等“新四化”被认为这将是电商未来的生命力所在。

“新四化”也正是这一轮电商混战的风口。以唯品会为例，不仅打造出独树一帜的时尚特卖生态圈模式，登陆美股以来，连续16个季度盈利的成绩，也使
其稳坐行业老三的位置。


