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第16300期 浙江排列3总投注额：1300320 元
全国排列5总投注额：8849594元
排列3滚入下期奖池：454.1328万元
排列5滚入下期奖池：26180.6008万元

开奖号码
（前3位为排列3）

奖项

排列3直选

排列3组选3

排列3组选6

排列5（全国）

中奖注数

595注

0注

999注

83注

每注奖金

1040元

346元

173元

100000 元

体彩排列3排列5

1 8 9 7 2

兑奖有效期：自11月3日起60个自然日。
本信息如与公证开奖结果不符，以后者为准。
更多信息查询：浙江体彩网http://www.zjlottery.com

2016年11月2日

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

中奖注数

2

378

5464

每注奖金（元）

17851

50

5

中奖条件

● ● ● ● ●

● ● ● ●

● ● ●

体彩20选5

中奖号码 01 04 11 14 16

浙江第16300期 总投注额：167190元

●代表中奖号码

中奖简单
无需排序

兑奖有效期：自11月3日起60个自然日。
本信息如与公证开奖结果不符，以后者为准。
更多信息查询：浙江体彩网http://www.zjlottery.com

2016年11月2日

第16129期 全国投注总额：180262598元

07 08 19 30 35 ＋ 08 09

体彩大乐透

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

全国中奖
注数

3

1

91

26

714

335

29747

11541

525594

194288

4759358

每注奖金
（元）

9693425

5816055

86455

51873

3917

2350

200

100

10

5

5

中奖条件

● ● ● ● ●＋○○

● ● ● ● ●＋○

● ● ● ● ● 或 ●

● ● ●＋○ ○

● ● ● ● + ○ 或 ●

● ●+○ ○

● ● ● ● 或 ● ●

●+○或● ●+○ ○

● ● ● 或 ● ●+○

或●+○ ○或○ ○

兑奖有效期：自11月3日起60个自然日。
本期累积奖金总额374597.5912万元全额滚入下期。
本信息如与公证开奖结果不符，以后者为准。
更多信息查询：浙江体育彩票网http://www.zjlottery.com

2016年11月2日

开奖
号码
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新媒体占据中超转播高地
自2004年中超联赛诞生以来，传统电

视台一直是中超转播的主角。2003年，上
海文广集团即以 3年 1.5亿元的价格拿下
独家版权，并在之后以每年1400万元和中
国足协续约5年；2012-2014年，中超版权
被央视以 730 万元-1000 万元的低价购
得；2016赛季，体奥动力与乐视体育就中
超版权达成战略合作，后者成为唯一直播
全部 240场中超赛事的媒体平台，中超赛
事转播的主阵地也从传统电视台迁移至
新媒体平台。

在拿下新媒体转播权的同时，乐视体
育也凭借新媒体平台跨地域的优势，首度
让中超联赛直播走出国门，落地美国、印
度、加拿大等国家及东南亚地区。而随着
今年7月体奥动力与英国天空体育台的合
作达成，中超联赛转播版图正式拓展至全
球53个国家和地区。

事实上，新媒体平台取代传统电视台
成为中超联赛转播主阵地并非个案。去
年 9月，乐视体育宣布拿下香港英超独家
版权，也结束了付费电视对于香港英超长
达二十年的垄断。

收看终端移动化大屏化
2016 赛季，中超联赛场均上座人数

2.42万人，相比上赛季的 2.26万人增长了
7%，与2014赛季的1.98万人相比，增幅达
到22%。在球市延续火爆势头的同时，直播
收视也节节攀升，2015年，中超联赛的累计
收视人次达到创纪录的4亿左右，而今年收
视数据也有望再创新高。而在收视终端的
选择上，移动化、大屏化趋势明显。

以乐视体育为例，30轮战罢，移动端
收视占比高达55.63%，占据全部收视人群
的 半 壁 江 山 ，PC 端 与 TV 端 分 别 占 比
20.54%、23.83%。值得一提的是，以乐视
超级电视为代表的互联网电视收视占比
涨幅明显，从首轮的11.59%涨至赛季结束
后的 20.54%，更是在联赛第 27轮达到峰
值，占比 38.34%，远超 PC端，直逼移动端
收视。相比传统电视，乐视超级电视能够
为用户提供包括实时数据、相关资讯、多
屏同播、双视窗切换等全新观赛体验。

直播互动产品化
围绕中超直播互动，乐视体育先后定制

并推出弹幕、竞猜两款热门产品。中超第9
轮，乐视体育首度推出“看中超发弹幕赢大
奖”的活动，即受到球迷热烈响应，弹幕发送
量和参与人数屡创新高。据此前公布的第9
轮至第21轮的数据显示，在所有观看过中
超比赛的用户中，开启过弹幕的人数占比
75.3%，5.3%的用户发布过弹幕，人均弹幕
条数9.25条。除了手机、电视机等大奖之
外，乐视体育还打通旗下国足12强赛与中
超资源，组织中超弹幕中奖用户亲赴韩国首
尔，为国足12强赛首秀加油助威。

第15轮，乐视体育首推“猜中超，分现
金”的线上互动竞猜活动，用户只需参与
当轮竞猜，即有机会赢取现金大奖，游戏
参与用户数每增加一位，奖金池就随之增
加1元人民币。轮均吸引10万+用户参与
其中，联赛末轮参与人数更是突破 30万。
弹幕、竞猜产品的推出，不仅增加了用户
黏性，也开创了全新的广告容器，为合作
伙伴提供了更多触达用户的场景与渠道。

广厦20分大胜四川迎两连胜

本报讯 昨晚，广厦迎来赛季首个主
场，面对上赛季季后赛首轮横扫自己的对
手，也是卫冕冠军的四川队，以 106∶86大
胜，取得两连胜。

广厦小外援福特森砍下全场最高的33
分12个篮板，霍尔曼拿到20分，胡金秋18
分，王征也有16分进账，12人轮换阵容全部
上了一遍，共有10人得分。广厦主教练李
春江坦言，球队是抱着拼卫冕冠军的姿态去
打这场球的，“我们在防守端做到足够的压
迫，尤其是对对方外援的重点防守，篮板球

做得好（广厦篮板球数以65∶47领先）。”
对于小将胡金秋，李春江不吝惜赞美

之词：“作为年轻球员，积极性可以弥补很
多东西，他的表现非常不错。”至于王征，
春哥则表示，“王征整个夏训在个人技术
上和身体上练得都很不错。发挥出现在
的水平，我非常满意。”

明晚，广厦仍将坐镇主场，对手是新
疆队。在昨晚的另一场比赛中，浙江稠州
银行男篮客场115∶123不敌福建。

记者 殷佩琴

中超赛季收官 大屏观赛受追捧
10月30日，中超2016赛季最后一轮同时开球，在广州恒大早早加冕六冠王、亚冠名额也

已尘埃落定的情况下，天津泰达、长春亚泰、杭州绿城、辽宁宏运共同上演了一场保级大战，最
终2∶2战平延边富德的杭州绿城遗憾降级。

针对最后一轮，联赛独家全场次新媒体直播平台乐视体育特别推出八场同屏直播服务，
在乐视超级电视、乐视超级手机上首度实现了中超一屏收官。作为中国职业联赛市场化、产
业化的代表，自今年2月乐视体育宣布拿下联赛全部240场赛事新媒体版权之后，中超直播正
式步入新媒体时代。

互联网语境下的直播新模式
作为国内最大的体育直播PGC平台，除了拥有丰富的版权资

源外，乐视体育也针对年轻用户推出了更为互联网化的赛事直播
与报道，在保证专业性的基础上兼具娱乐性。除了集结刘建宏、黄
健翔、董路、李欣、何辉、丁伟杰、江忠德等名嘴，在整个赛季为球迷
带来了最专业的普通话与粤语评述。同时，围绕中超赛事，乐视体
育特别推出了《超级比赛日》等重磅自制节目，为球迷带来赛场内
外热门话题的深度解读。

针对赛场内外的突发事件，以乐视体育为代表的新媒体平台在
反应速度上也更具优势。7月17日，在上海申花对阵上海上港的同
城德比战中，登巴巴惨遭断腿，乐视体育第一时间展开了针对此事
件的直播，从赛场到医院，让球迷跟随直播镜头第一时间掌握事件
的最新进展。

除了PGC平台之外，乐视体育还于今年 1月收购了中国最大
的体育主播直播平台——章鱼 TV的全部股权，发力UGC直播领
域。作为中超直播的又一网络主场，章鱼TV针对2016赛季的中超
直播特别开辟了中超超级屯，通过融合中超主场地域特色的方言
直播，丰富中超解说的趣味性和娱乐性，满足球迷的主场归属感和
文化认同感，与乐视体育主打专业性的中超直播形成有效互补。

2016赛季，在与体奥动力中超版权合作的第一个年头，乐视体
育交出了一份不错的成绩单。可以预期的是，在未来的几年中，无
论是用户体验还是职业联赛的媒体版图都将经历巨变。而这背后
更深层次的则是商业模式的转变，从通过流量变现的模式逐步向
用户付费模式过渡。


