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平安好车主App用户突破2400万
近日，平安产险在600米高的深圳新地标——平安金融中心宣布，旗下好车主App品牌定位重磅

升级，聚焦“用车助手、安全管家”，为车主打造更加完善的用车生活平台。
数据显示，截至今年 10 月 20 日，作为“平安产险 3.0 时代”的重要载体，平安好车主 App 用

户已突破 2400 万，绑车用户已突破 1000 万，月度活跃率占据汽车后市场领域第一位。基于好
车主 App，平安产险未来将建立新定价模型下的 UBI 车险，根据各自风险水平为每位车主制定
个性化的车险产品和费率，真正实现“一人一车一价”。同时，针对需要线下查勘服务的车主
专门开发的“极速查勘”服务，近期将在部分省会城市上线，这些地区的出险客户将体验到快
速的查勘理赔服务。

发布会上，平安产险董事长兼 CEO 孙建平宣布，中国平安第二届车主节正式启动。接下来的一
个月，一亿车主将享受到平安产险连同汽车之家等合作伙伴带来的百台 iPhone7、油卡、忠诚客户无门
槛回馈、3亿优惠购车红包等福利。孙建平表示，在今年年初开启“开放、合作、共享”的3.0时代后，平
安产险加速推进移动互联战略，利用科技手段不断升级服务体验。 （林司楠）

深圳航空入驻工行融e购电商平台
近日，深圳航空正式入驻中国工商银行“融e购”电商平台，成为继中国南方航空公

司之后第二家在融 e 购平台直营入驻的航空公司。同时，深圳航空还与工商银行签署
了“航旅生态圈”合作协议，将联合优秀企业、整合优势资源，提供一体化、多方案、全接
触点的产品与服务，全面满足客户生活、工作、商务出行和旅游等不同需求。

深圳航空入驻后，融 e 购平台除能购买机票，还提供凤凰知音里程积分、专属商旅
优惠、出行服务保障等多项增值项目，使客户感受到便捷、舒适、经济的航空全流程服
务体验。自上线至今年年底，深圳航空将在融e购提供低于官网的超低折扣机票，购票
客户还有机会获得50元融e购通用电子券、500元话费充值券、千元升舱券等礼品。

“融e购”作为工商银行旗下电商平台，以“名商、名品、名店”为主打特色，为优质品
牌企业和消费者搭建供需对接的平台，提供销售、支付、结算、融资等综合化服务，目前
已跻身国内领先电商平台行列。深圳航空拥有近 200 架飞机，年承运近 3000 万人次，
经营国内、国际航线200余条，已成为国内第四大承运公司。 （林司楠）
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杭州公司半个月打样
飞莫斯科参加吉祥物评选

从 1966 年的英格兰世界杯开始，
每届世界杯都会设计一个吉祥物形
象。2018 年的世界杯，早先公布的 3 款
入围最终票选吉祥物分别是：东北虎、
西伯利亚平原狼和西伯利亚森林猫。

昨天清晨，俄罗斯副总理穆特克、
国际足联副秘书长博班、著名巴西足球
运动员罗纳尔多出席了揭幕仪式。经
过紧张投票，最终，西伯利亚平原狼以
52.8%的得票率，成为 2018 年世界杯的
官方吉祥物。同时，它的正式名字也揭
晓了，叫“Zabivaka”（在俄语中有“得分
者”的意思），也象征着好斗勇敢。

这场投票及揭幕仪式，出现了杭州
企业的身影。

杭州孚德品牌管理公司董事长李
宏带着3款、共计60个候选毛绒吉祥物
前往莫斯科，让评委可以更加直观地感
受候选吉祥物。李宏说，这些样品是公
司在半个月的时间里紧急打板生产
的。作为国际足联 2018 年世界杯的吉
祥物授权商，哪一款吉祥物形象会当
选，对公司下一步的运作相当关键。

已是第二次
拿到世界杯吉祥物授权

事实上，这已经是杭州孚德公司第
二次从国际足联获得世界杯吉祥物官
方授权。2013年，他们就已成为巴西世
界杯吉祥物犰狳的官方制作与销售授
权商。授权的产品，包括：吉祥物的长
毛绒玩具、3D 玩偶、钥匙链、派对产品
和汽车配饰等五大系列。这一次，孚德
公司再次拿到“Zabivaka”十多个品种的
授权。

拿到授权，这意味着什么？李宏
说，这就是说孚德公司得到了品牌方知
识产权的使用权，可基于知识产权进行
产品的二次开发。同时，产品的定价权
也已在杭州孚德公司手上，设计、生产
和销售都属于孚德。当然，风险也由孚
德公司承担。

产品的全球销售和定价权的重要
性，李宏深有体会：2010 年，由中国生
产的呜呜祖拉（足球迷用于助威的大
喇叭）响彻南非世界杯。一个呜呜祖
拉在世界杯官方卖 120 兰特，约合 107
元人民币。即便是在球场外的小贩手
里，每支也要 50 兰特，相当于 45 元人
民币。但浙江企业出口呜呜祖拉至南
非的到岸价仅为 4 元，行业估算利润不
到 5%。

“现在不一样了，拿到这个授权
后，定价权掌握在我们手里。”李宏表
示，巴西世界杯吉祥物犰狳的利润，是
呜呜祖拉的 10 倍以上。“以前，我们是
追求者，现在是被追求者，全球的公司
跟着我们跑”。

转型源自铁杆球迷的兴趣
其实，李宏也是从外贸制造起家，

主要经营时尚家居用品、礼品等。2008
年，全球贸易形势急剧恶化，很快，传统
外贸行业好景不再，公司业务也受到很
大影响，需另寻出路，李宏强烈地意识
到了转型的急迫性。

“转型”的机会不经意地出现了：一
位德国客户曾做过 2010 年南非世界杯
吉祥物欧洲地区总代理，“他告诉我有
一家做德甲俱乐部授权产品的德国公
司想要出让股权”。这让原本就是铁杆
球迷的李宏，瞬间提起了兴趣，“我二话
不说，决定参股”。

借助自身在外贸行业的先天优势，
李宏很快就摸到了这个新行当的门
道。2012 年底，他听到“巴西世界杯组
委会正在找授权商和合作伙伴”的消
息，便和团队成员整整准备了 3 个月。
最终，一份上百页、能够展示自身实力
的申请材料，交到国际足联手中。

这样一家拥有多年外贸经验、具
有开拓国际市场能力的公司，正好是
当年国际足联要寻找的理想合作对
象，双方一拍即合。之前传统的外贸
公司，正式转型成为国际足联的世界
杯吉祥物官方授权商。

2018年世界杯吉祥物销售
预计比上届增50%

获得官方授权，并不意味着就一定
就能从世界杯中分得一杯羹。2006 年
德国世界杯纪念品和吉祥物的唯一指
定生产商尼奇公司，便因销售问题导致
破产。巴西世界杯上，孚德公司到底赚
了多少利润，李宏不肯透露，只是表示
卖了 100 万个吉祥物，公司也确实盈利
了。此后，孚德公司还做了 2015 年加
拿大女足世界杯、2016年欧洲杯的吉祥
物授权项目，也都盈利。

不过，和赚钱相比，李宏认为，这些
经历使得孚德公司在大型赛事吉祥物

这个领域建立起知名度，带来更多的客
户和曝光度。未来，孚德公司将专注于

体育授权这一细分市场。

事实上，孚德公司已开始深入这一

领域。目前，它已从国际足联挖来了授

权部经理、荷兰人艾瑞克（Eric Vlieg），

并成立孚德欧洲分公司。德国分公司

TOPTEAMS 拥有多家德甲俱乐部的授

权，且还拥有小球衣产品的专利。

李宏说，俄罗斯世界杯吉祥物的销

售，孚德公司预计要比巴西世界杯增长

50%以上。目前，这个细分行业还很

小，孚德公司接下来打算深耕细作，培

养球迷文化，期待这个行业的发展。

俄罗斯世界杯吉祥物新鲜出炉 是一只小狼
杭州企业再次拿到吉祥物官方授权

2018年俄罗斯世界杯，虽然中国足球队出线的希望渺茫，但中国元素并没有缺席这场全球瞩目的足球盛宴。
北京时间昨天清晨，2018年俄罗斯世界杯吉祥物最终票选及揭幕仪式，在莫斯科举行，西伯利亚平原狼当选为官方吉祥物。
而杭州孚德品牌管理公司，成为国际足联 2018 年世界杯的吉祥物授权商，负责它的开发、生产和全球销售。不同于以往中国只能靠廉价的

制造分一杯羹，现在，中国企业的品牌意识已开始凸显，从更高的层面开发国际大型赛事的商机。 记者 程超

李宏与俄罗斯世界杯吉祥物人偶合影


