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欧洲杯生意经

跟着快报一起运动吧
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爱上你流汗的样子

欧洲杯已经进入最紧张的淘汰赛阶段，精明的生意人也都趁着这最后的
机会用各种方式促销。吴仲希是杭州球星卡生意做得最出色的老板之一，之
前还以淘宝店铺为主，经过两年扩张，在上海开了一家200多平米的实体店，专
卖球星卡，加上网店和杭州的店，一年营业额超过1800万元⋯⋯

吴老板的店平时以出售NBA球星卡为主，碰上欧洲杯，足球类的卡销售量
呈几何级增长，“有这么大赛事，生意肯定是好的。”吴仲希说，和NBA球星卡产
品不同，足球类一年只出 4 个产品，这次欧洲杯，生产商提前 3 个月做产品预
告，5月就开始上市销售了，凭着敏锐的嗅觉，他进了100箱欧洲杯球星卡的货，
一箱 12 盒，1 盒 24 包，每包里面有 6 张卡，一包的售价是 29 元，“这是有个预判
的，进货的时候特意定这么多，到现在大约已经卖出 70 多箱了。”老吴判断，随
着欧洲杯赛程深入，销售还会有一个高潮。

两年前的世界杯，全民买彩票；今年欧洲杯买球星卡，其实也有些许赌
博性质在里面，“有些球迷买来是收藏用，有些则是想博一把。一下子买个
几箱，一包包拆，如果拆出来好的卡，可以高价再出售。所有卡的外包装都
是一样的，完全凭运气，手气好的有 C 罗签字卡、德国队双签卡。”吴仲希
说，还有些球星卡现在看起来可能不起眼，等欧洲杯半决赛、决赛之后，可
能身价还会涨。

除了球星卡的销售，吴老板还花了不少工夫在配套活动上，例如欧洲杯期
间每周都会举行线下比赛，搞些嘉年华，欧洲杯周边产品和活动相继推出。

足球类的球星卡产品近一两年才开始多起来，老吴正儿八经做欧洲杯的
球星卡生意还是头一回，有了这次成功的经验，为他将来在全国布局球星卡销
售网点打下了不错的基础。 （记者 殷佩琴）

小时候受过专业足球训练的李磊，现在在绿城俱乐部工作，因为喜欢收藏球
衣就有了“以衣养衣”的想法，2009 年开了杭州 LD 正版球衣淘宝店，现在还拥有
了一家实体店。由于自己的工作太忙，李磊找了个合伙人在照顾实体店，这个欧
洲杯他们“赌了一把”德国队。

“国家队的赛事，有一定的时效性，很多人是哪支球队成绩好，就买哪支球队
的球衣，不像俱乐部的球迷那么忠诚。”李磊说：“所以每次大赛前，我会根据评估
来判断进哪个球队的球衣多一些。首先是这支球队的实力，特别是这支球队的
稳定性，第二是分组的情况，第三是这个球队的球星多不多。这届从各方面来看
我看好德国队，所以就进了200多件德国队的球衣，加上印球员名字和号码，这些
正版球衣成本在10万元人民币左右。”

投入这么大，如果德国队太早被淘汰的话，这些球衣就很难出手了，李磊在朋
友圈开玩笑写道：“德国战车必须给我稳稳地进四强，千万别掉链子，不然我要跳楼
了。”李磊可是吃过强队掉链子的苦头的，2014年世界杯卫冕冠军西班牙队连小组
都没有出线，他进的40件西班牙队球衣最终只能打折处理了。

国家队的球衣一般两年换一次款式，今年刚好碰上“上新款”的年份，而且又
遇到欧洲杯，所以球衣销售有两次“高潮”。

第一次出现在1月，那时新款式刚刚出来，很多球迷为了“尝鲜”，就赶紧下手买
了，李磊的店里就会多进一些货准备着；第二次高潮出现在6月1日以后，这时候欧洲
杯各参赛国的球员名单都出来了。对某个球星的铁杆粉丝而言，他们要在球衣上印
上球星名字和号码——2014年世界杯的时候，阿根廷队的阿奎罗最终的号码由原来
的16号改成10号，这样李磊之前印的阿奎罗球衣的号码就全白印了，因此贴了一些
钱，所以现在他一般都要等到名单确认后再印名字和号码。 （记者 徐毅）

啤酒、烧烤、西瓜⋯⋯欧洲杯是球迷狂欢的理由，这个夏天的夜晚，关于足球和夜宵的快乐在每一条街道弥漫。而这场欧罗巴的“足球巅峰对决”，也可
以给千里之外的中国带来“生意经”。

在和欧洲杯相关的“产业链”中，他们无疑是很特殊的。无论是球衣还是球星卡，最初都是他们的爱好，而在这次欧洲杯的商机中，他们也要“赌”上一
把，用球衣店老板李磊的话来说：“只能靠自己的判断押宝，如果押宝押错了，那可就要赔大了。”
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