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300多万消费者参与评选
“中国保健品公信力产品及品牌推选活动”

由中国保健协会牵头组织举办，每两年一届，至
今已举办了六届，是中国保健行业权威的品牌
推选活动。其目的是为了进一步规范和净化保
健品市场，扬优抑劣，把安全、有效、诚信、优良
的产品和品牌向社会推荐，提升保健品行业整
体竞争力和公信力，最终促进中国保健品市场
的健康发展。

第六届保健品公信力产品和品牌评选从
2015 年 10 月开始到 2016 年 3 月结束，前后历时
5 个月，有 1000 多家企业踊跃报名。全国有 300
多万消费者参与评选活动，最终评选出了十大
公信力品牌和 100 个公信力产品。森山能从成
千上万家保健品企业中脱颖而出，它的背后是
森山人对产品质量苛刻的追求，和对诚信理念
的坚守。

作为保健行业名牌的代表，森宇控股集团
董事局主席俞巧仙受组委会邀请发言，介绍了
森山打造和保持公信力品牌、产品的经验。

俞巧仙表示，森山已经走过19个年头了，19
年来始终坚持“诚信立命”的理念，今后将持续
地进行公信力建设，为消费者带来更多值得信
赖的铁皮枫斗产品，为保健产业的公信力形象
作出积极表率。

让每件森山产品都可查、可控
19 年来，森山一直致力于建立一个完整的、

全链条的、可追溯的产品质量管理机制，从药材
的育种、栽培、采收到铁皮枫斗产品的生产、销
售和售后服务，森山在每一个环节上都实行严
格的质量管理，确保每一件森山产品都是安全、
优质的。

基于这条完善的产业链，2014 年森山在铁
皮枫斗行业内率先运行“生产管理及追溯监管
平台”，目的是实现铁皮枫斗生产全过程农事操
作和投入品的数据采录，确保了产品源头质量
安全。通过该平台，一件森山铁皮枫斗产品的
原材料在种植过程中施了什么肥、浇的什么水
都清清楚楚。

2015 年，森山正式入驻“中国保健品质量追
溯平台”，在保健品行业率先实行产品质量可追
溯。该平台能够连接生产、检验、监管和消费各
个环节。消费者买到森山铁皮枫斗产品（目前
仅限于部分产品）后，只要拿出手机扫一扫包装
上的二维码，就能清楚地了解它的“身世”，包括
它的“出生”流程、原材料来源、质量经过哪些部
门认证等信息。

“这样做的目的，就是要让每件森山产品都
可查、可控，让消费者吃得明白、吃得放心。”俞
巧仙说。

带领铁皮枫斗成为第三代保健品的典型代表
这几年，在江浙沪乃至整个东南沿海，提到

养生保健品，很多人第一时间就会想到铁皮枫
斗。然而，在上个世纪90年代以前，很多人还不
知铁皮枫斗为何物，而能够用得起铁皮枫斗的
人也是屈指可数。

1997 年，森宇联合浙江农林大学等多家单
位，在国家科技支撑计划等资助下，开始进行

“铁皮石斛良种选育与高效栽培技术研究”项目
的开发。2001 年，该项目被科技部列入“国家十
五科技攻关项目”。该项目基于铁皮石斛的生
物学特性，以产业化为导向，突破了种苗繁育、
品种选育、栽培模式、产品精深加工等关键技术
问题，形成系列原创性成果。其间共申请发明
专利 23 项，获得授权 7 项，并制定了首个铁皮石
斛栽培国家行业标准。

正是该项目的实施，使原本濒危药用植物
铁皮石斛通过人工栽培的方式得以普及，并在
短短十几年间发展成为我国第三代保健品的典
型代表（浙江省经信委等部门印发的《浙江省铁
皮石斛产业发展指导意见》）。

通过项目技术创新与应用，使得铁皮石斛
产业从零起步，十几年间发展成为几十亿元级
的大产业。与此同时，森山也实现了跨越式成
长。6 月 6 日，由中国保健协会和国内著名调查
机构零点调查共同发布的《2016 中国铁皮枫斗
产业现状与发展白皮书》显示，截至 2015 年，全
国铁皮枫斗产业规模约 50 亿元，其中森山铁皮
枫斗的产值超过 12 亿元，约占浙江总规模的
30%，全国总规模的 20%，继续领跑铁皮枫斗行
业发展。 文/晓敏

森宇控股集团董事局主席俞巧仙出席第六届中国保健品公信力论坛并接受专访。森宇控股集团董事局主席俞巧仙出席第六届中国保健品公信力论坛并接受专访。
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苛刻的质量追求就是公信力建设
让每件铁皮枫斗产品都可查可控
森山四次获得“中国保健品十大公信力品牌”

近日，由中国保健协会主办、人民网等支持的第六届中国保健品
公信力论坛暨公信力产品及品牌推选活动表彰大会在北京人民网演
播大厅召开，来自国家卫计委、食品药品监督管理总局、工商总局、质
检总局等有关部门领导，以及来自保健产业的数百名企业代表、消费
者代表齐聚一堂，现场还会集了数十家国内外主流媒体。

本届推选活动根据候选产品数量，按一定比例确定“公信力产
品”名额，并推选出“中国保健品十大公信力品牌”和“100个保健品公
信力产品”，经过消费者投票结合专家评议，森宇控股集团旗下的“森
山”牌以非凡的实力和口碑，获得了广大消费者的信任和支持，再次
当选“中国保健品十大公信力品牌”，这是森山连续第四次获得此项
殊荣。同时，森山凭借连续四届获得公信力品牌的出色表现，斩获

“中国保健品行业名牌”这一殊荣；此外，森山铁皮枫斗冲剂、铁皮枫
斗胶囊、铁皮枫斗葆真片还入选“中国保健品公信力产品”。


