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第2016112期 投注总额634288元

中奖号码（无需排序）

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

中奖条件

中5连4

5个号全中

中任意4个号

中奖注数

0

202

6182

奖金

0元

1023元/注

10元/注

福彩“15选5”

02 06 09 11 15

奖池累计139.7345万元滚入下期。
关注开奖信息，请关注浙江福彩官方微信（zjflcp）。
本信息若有误，以公证数据为准。

2016年4月28日

奖等

单 选

组选3

组选6

新投注方式中奖额为：4037元

浙江中奖注数

511

0

655

每注奖额（固定）

1040元

346元

173元

福彩3D

第2016112期 销售总额42887740元

中奖号码： 3 4 0

浙江销售2621310元，返奖额648792元。
抢“快乐彩”600 万话费、油卡活动仍在进行中。
本信息若有误，以公证数据为准。

2016年4月28日

福彩双色球
第2016048期 全国销量：329538828元

浙江销量：25815040元
中奖号码：红色球（●）

奖等
一等奖
二等奖
三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

中奖条件
●●●●●●+★
●●●●●●
●●●●● +★

●●●●●
●●●● +★

●●●●
●●● +★
●● +★
● +★

★

中奖注数
6注

115注
1269注

59921注

1130958注

7148533注

奖 金
8287686元/注
214414元/注

3000元/注

200元/注

10元/注

5元/注

03 08 13 14 15 30 04

本期我省中 7 注二等奖（温州 2 注、杭州、宁波、嘉兴、
金华、义乌各1注）。奖池累计8.3053亿元滚入下期。

本信息若有误，以公证数据为准。
2016年4月28日

蓝色球（★）

一家公司签下百位网红
用施杰的话来说，与网红合作是用来弥补

短板，理工男不善于做感性的艺术表达，网红
却极为擅长，他和团队可以让网红在经营自己
的时候更有章法和条理。

比如，缇苏的自媒体运营部门会不断做一
些“方法论”输出给网红，用来提高她们社交媒
体上的流量。和缇苏合作一年后，网红Moss的
粉丝从几万涨到近两百万。起初她有些内向，
不愿在微博上分享生活，缇苏的团队建议她把
朋友圈的内容转到微博去，并定期分享祛痘、
美白的教学视频。

而一旦涉及到开店，施杰在淘品牌时期的
经验和积累就能发挥巨大作用。用另一家“网
红工厂”如涵的创始人冯敏的话来说，网红只
要负责貌美如花，他们这些团队负责背后的供
应链和经纪业务，也帮网红打理生活。

如涵孵化网红最早要追溯到2014年，那年
他们遇到了张大奕，很快帮她占据了网红店销
售量第一的位置。据媒体报道，这些年如涵陆
陆续续签下了 100位网红，淘宝上运营最好的
一批网红店都与他们有关。

同这些电商网红一样，网红女主播也不是
孤军奋战。杭州搜骐文化在富阳租用了一个
LOFT式的办公室，共有10个直播间供30个主
播轮流使用。“大部分主播都是90后，要把整个
房间布置得非常清新。”公司CEO詹舟薇说。

像这样“孵化”网络主播的经纪公司，杭州
有十多家。公司的职能部门分工明确，有开拓
新人的星探部，有直接分管主播的经纪部，还
有负责基础运营的管理部，甚至有部门专门负
责帮主播做微整形，就像一座座造星工厂。

你负责貌美如花 我负责赚钱养家
有家公司签下百位网红

杭州：中国最大的网红加工厂

网红孵化流程：

杭州九堡到处林立着灰色外墙的工厂大楼，每幢楼里都聚集了一批中小规模的服装企业。这里曾是知名的淘宝女装集散地，孕育了榴莲家、莉贝琳等淘品牌，
运营这些品牌的团队如今还在，却通过另一种方式与电商发生关系，名为孵化网红。

几乎所有与电商有关的网红都绕不开杭州，包括曾经与王思聪、郭富城交往过的雪梨和方媛。缇苏创始人施杰认为这是必然的，“一个是有服装业基础，另一方
面江浙一带比较富裕，容易培养出‘爱臭美’的女孩。”

缇苏做的事，就是让这些“爱臭美”的女孩变成网红，将美丽做成一盘大生意。去年，缇苏的营业额超过3亿元，是施杰上一个创业项目榴莲家的五倍，赚到的利
润公司和网红五五分成。 记者 梁应杰 王潇潇 制图 高薇

逃不开的网红经济
严格意义上说，网红并不是近年来才有的

现象，无论是电商网红还是主播红人都存在了
很长一段时间，只不过没人相信这些年轻的个
体能成为商业的“弄潮儿”。

陈琪对蘑菇街的定位是“为年轻女性创造
一种线上的生活方式”，就像平时逛街，既有消
费也有社交。传统电商只有前者，没有后者，
网红的出现恰好弥补了这部分的缺失。

“传统品牌跟消费者的关系是非常弱的，
但是网红每天都花费大量时间陪伴粉丝，教育
他们如何生活更愉快，怎么吃喝玩乐，怎么搭
配，怎么打扮。”施杰说。

这个观点像极了他的朋友白鸦。后者创
业开发了一套用于社交电商的交易工具“有
赞”，呼吁商家要和粉丝玩到一起，不要再依赖
于各大电商给予的昂贵流量，而是建立自己的
粉丝圈子，产生源源不断的交易——这正是如
今网红团队在做的事。

持类似观点的还有网红经纪公司鼓山文
化CEO冯子末：“眼下整个信息传递的方式发
生了改变，人们会到有人格化的节点上去获取
信息。所以，之后的网红只是一种形式，被填
充到全产业链里面，很可能会和泛娱乐型的产
业链结合。”

这种趋势已经被投资人看在眼里。去年
年底，如涵获得了来自君联资本的B轮数千万
元融资。不久前，Papi 酱获得了来自罗辑思
维、真格基金等共计 1200 万元的投资，估值
1.2亿元。

但是，网红并不是标准化的商品，没法简
单复制。施杰一直强调公司在“塑造”而非“复
制”网红。“决定一个网红高度的因素有很多，
比如审美能力，对时尚的理解和把握等，绝不
是长得好看就行。”爱薇说。

另一个有趣的观点是，网红经济的崛起本
质是受经济萧条影响产生的“口红效应”，养眼
的网红对消费者起到一种“安慰”的作用，一旦
经济复苏，网红未必能像现在那么受欢迎。

下一个香奈儿？
对于迅速崛起的网红经纪，蘑菇街创始人

陈琪用了三个“非常”：现象非常非常有意思，
参与其中的女孩非常非常努力，也非常非常辛
苦。这也是为什么蘑菇街要做一款名为“uni引
力”的产品，一个网聚网红的平台。

前不久，uni送了一批平台上的网红到日本
和韩国参与时装周。“去日本那场是媒体邀请
的，回来之后做了图文报道，有几十万点击。”
uni引力CEO爱薇说，“华为P9在国内开发布会
的时候，也由我们提供网红。”

不断提供类似的机会是 uni网红养成计划
的一部分，另外还比如登上《时尚芭莎》封面，
与当红小生李易峰拍广告等。

养成只是uni网红“流水线”中间的一个环
节，前端有挖掘和培养，后端有变现和升级，这
些都是有电商基因的蘑菇街所擅长的。

爱薇举了个例子：曾经有个美妆品牌找到
uni，希望能找个网红做代言。uni根据平台数
据帮他们找了一位，并提供了部分方案，一个
月后单店销量突破30万。

“这些网红都是活跃在蘑菇街平台上的，
我们有足够数据知道她们的优势和能力。前
阵子我们与平台上的一个摄影师签约，因为
发现他拍的所有照片粉丝转化率非常高。”
爱薇觉得，只有将品牌与网红的特点对应起
来，才能满足时下年轻人对服装、美妆的个性
化需求。

在一次公开演讲中，冯敏讲了个故事：大
约在100年前有位红人，经历了不幸的童年，成
了小有名气的歌女，后来自己开了家服装店，
成立了个人品牌。这个姑娘在做歌女的时候，
取的艺名叫做“COCO”，她的个人品牌叫做

“COCO CHANEL”。
这个故事所表达的含义，也是爱薇想要对

平台上的网红们讲的：“有梦想的年轻人通过
努力实现自己的理想。”


