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新经济
责任编辑/朱文科┃版式设计/张革

2016年4月12日/星期二A21

第2016095期 投注总额591782元

中奖号码（无需排序）

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

中奖条件

中5连4

5个号全中

中任意4个号

中奖注数

0

56

3407

奖金

0元

3792元/注

10元/注

福彩“15选5”

02 08 09 14 15

奖池累计70.0082万元滚入下期。
关注开奖信息,请关注浙江福彩官方微信(zjflcp).
本信息若有误以公证数据为准。

2016年4月11日

福彩“6+1”
第2016041期 投注总额721250元

中奖号码

基本号 生肖码

奖等

一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖

六等奖

中奖条件
基本号和生肖码全部按位相符
6位基本号按位相符
5位基本号按位相符且生肖码也相符
5位（含基本号和生肖码）按位相符
4位（含基本号和生肖码）按位相符
3位（含基本号和生肖码）按位相符，

或1位基本号按位相符且生肖码也相符

中奖注数
0
4
2

50
1016

19593

奖 金
0元

20000元/注
10000元/注

500元/注
50元/注

5元/注

6 8 8 6 2 9 兔

未中出奖金3950.7912万元滚入下期一等奖。

本信息若有误，以公证数据为准。

2016年4月11日

奖等

单 选

组选3

组选6

浙江中奖注数

1257

0

2740

每注奖额（固定）

1040元

346元

173元

福彩3D
第2016095期 销售总额43572206元

中奖号码： 7 0 4

浙江销售2625342元，返奖额1785451元。
“快乐彩”600万话费、油卡大家抢4月1日开始。
本信息若有误，以公证数据为准。

2016年4月11日

新投注方式中奖额为：4151元

福彩七乐彩
第2016041期 总销量：6717756元
中奖号码：基本号（●）

奖等

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

七等奖

中奖条件

●●●●●●●

●●●●●●★

●●●●●●

●●●●●★

●●●●●

●●●●★

●●●●

中奖注数

1注

13注

236注

966注

8817注

16592注

96879注

奖 金

1405134元/注

15441元/注

1701元/注

200元/注

50元/注

10元/注

5元/注

03 14 16 19 23 26 27 11

本信息若有误，以公证数据为准。 2016年4月11日

特别号（★）

上半年装修一般都会选在三四月份动
工，好处是，传统装修旺季，装修公司、材料
商优惠多；气温、湿度适中，木材和石膏制品
不易开裂变形，水泥凝固效果好；完工时间
在七八月份，温度高适合散味。3月份已经
过去，4月你还打算错过吗？

4月16日，圣都装饰将在天城路88号杭
州皇冠大酒店一楼海棠宫，推出“四月焕精装”
设计专场，把近年来逐渐抢占杭城主流装修市
场的精装模式，推荐给近期有装修计划的业
主，一站式轻松完成设计、施工、选材与售后，
业主拨打热线88998090即可抢先报名。

据介绍，业主选择一站式精装模式，不
仅免去了奔波买材料的麻烦，还能直接享受
集团采购价格。同时，为了让业主放心把新
家托管给圣都，精装模式将装修的整体“售
后”也纳入服务范围，一旦装修出现问题，不
会产生传统装修中施工方和材料商扯皮的
尴尬，所有问题由圣都担责。在此前提下，
家装公司和业主形成“统一战线”，在装修过

程中也会自发把关，共同避免“返工”。
目前，圣都旗下共有7种精装方案，分别

是 A4、A6、A8、8090、1112 和 1314、1617，涵
盖地面、墙面、顶面工程、卫浴洁具、厨房橱
柜、房门、石材、水电等产品，可满足业主的
不同需求。80-90平方米户型选择 8090产
品精装全包仅需 80900 元，130-140 平方米
户型精装全包仅需141314元。

本次活动中，圣都将限量征集 100套德
标精装样板房，水管、防水、白胶、玻璃胶、接
线端子、弱电箱、网线电视线等八大项目全
面升级，达到国际化标准。样板房业主还可
获得产品、工期、品质、环保、服务、售后“六
大保障”承诺：如全系标配材料假一罚十，品
质不达标尚方宝锤砸无赦，客服热线全年无
休等。

现场签约还可参与砸金蛋、转盘送家电
活动，100%中奖，当天交1000元定金最高可
抵 27888元工程款，现场还能参与 1元钱抢
油烟机、燃气灶活动。

记者 沈积慧

本报讯 寄个快递，快递单上你的手机号码、住址
等个人隐私被到处售卖，这种现象有望被终结。

昨天，菜鸟网络与天天快递宣布达成战略合作，天
天快递将成为继韵达之后，第二家搬上物流云的快递
企业。云和端全面打通之后，发件人在手机App上填
写快递单，收件人的电话号码将隐藏到云端，快递员在
派件时必须先扫快递单号，然后通过手机App的一号
拨键功能，以短信或电话的方式通知收件人，“快递员

也看不到收件人电话号码。”菜鸟网络物流云负责人、
快递服务部总监孙建说。

“最快在今年6月底实现打通，到时候快递单上最
为关键的电话号码将被隐藏。派件员只能通过扫码和
一键拨号的功能联系收件人。”天天快递有限公司常务
副总裁陈向阳说。

除了保护收件人的个人信息，将快递业务搬上云
之后，以后收发件也变得更加方便。

菜鸟网络CTO王文彬说，每个快递员都可以通过
手机等手持终端设备，提前了解每天派送的包裹有多

少件，并规划出每一单的最优配送路线。“如果收件人
不方便收件，可以通过手机App提出改派请求，云计算
后台处理后，快递员可以在端上实现改派。”

“还会对消费者进行画像。”孙建说，通过消费者
的购物行为，可以对他做初步的画像。比如，如果经
常购买婴儿奶粉，或者买婴儿用品，系统会推算收件
人可能是一位怀孕的女士，或者刚刚生了宝宝。“我
们把消费者的画像推送到快递员的App上，告诉他这
个消费者可能不喜欢自提，需要送上门。这样，客户的
体验会更好。”

设计、施工、选材、售后一站式搞定
圣都装饰“四月焕精装”专场开启便捷装修之旅

快递单上的收件人电话号码可以隐藏了
个人隐私被大量出售的情况有望好转


