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小店铺何以成为传奇
文|周华诚

小野二郎，太有名了。
出生于1925年的小野二郎，现在是全世

界最年长的米其林三星寿司大厨。日本将他
视为“国家珍宝”。就连奥巴马访日期间，也
专门来到“数寄屋桥次郎”，尝一尝小野二郎
的寿司。

捏一个寿司，有多难？
捏，只是寿司做成的最后一步。其实在

捏之前，客人看不见的前期工作，才是重中之
重。几十年来，小野二郎每天从最好的鱼贩
子那里买鱼，从最好的虾贩子那里买虾，从最

好的米贩子那里买米。从醋米的温度，到腌
鱼的时间长短，再到按摩章鱼的力度，小野二
郎亲自监督。此外，他会根据顾客的性别、用
餐习惯，来精心安排座位，并且在上寿司时，
时时关注客人的用餐情况以便调整。

顶尖的食材，一定花费最贵的成本。鲔
鱼不能随便买，一定要是市场当天最好的一
条。据说小野二郎每天早晨都会亲自去菜
场，挑选最高级的鲜货。这一习惯，直到他70
多岁的时候，身体原因所限，才不得不让自己
的大儿子接替。

传统的日本料理，特别讲究上菜的顺序，

比如口味重的菜品，往往要靠后。味蕾先由
清淡开始，慢慢加重。如果一开始就是重口
味，那么味蕾对于菜品味道会得出完全不同
的评价。小野二郎深谙此道，他在寿司中，也
尤其注意这一点。在他的寿司店里，一顿饭
可以分为三个乐章。第一章是经典彩色，比
如鲔鱼、斑鰶；第二章是当天新鲜的鱼货，这
更像是一种即兴创作；第三章是海鳗、干瓢、
煎蛋等。

由此，整个进餐过程也拥有了强大的仪
式感，整个过程舒缓有致，抑扬顿挫，食客仿
佛在享受一场交响曲。 ——选自《造物之美》

【咪咕阅读网络文学】

吸猫，一场与自己灵魂的沟通

有人曾说吸猫是一种莫名其妙的人性需求，但假如你
看过一本叫《村上春树·猫》的书，应当就能了解人和猫之
间的联系究竟有多密切了，而那些难以说清的情愫其实都
是事出有因。

正如人们对待猫的情感和态度，逐渐转变为一种新商
机和文化，不仅得益于猫本身的萌宠属性，快节奏的都市、
脆弱又敏感的“空巢青年”、“孤独”的大多数，还有猫用自
己的特质，治愈了许多都市男女，让他们的生活不至于乏
味。所以，社交媒体上越来越多猫咪的相关照片和视频推
波助澜，可爱猫片视频海量转发的背后，不仅仅是人们对
猫的狂热，人们更多的是将自己的情绪投射在猫的身上，
赋予高冷喵星人多样的表情包，从而进行一场与自己灵魂
的沟通。

吸猫：营销界新咖位

在网络上，吸猫已成为一种全民共识，一种生活态度。

素人圈：微博上，以猫咪为营销卖点的博主们不在少
数。博主@郭斯特通过分享布偶猫“狐狸”的高颜值照片、
日常短视频以及搞笑小段子，逐渐成为萌宠界的知名账
号。除此之外，还有因超人气折耳猫“端午”成为网络大V
的@回忆专用小马甲、因领养了一只表情搞怪多变的狸花
猫而走红的@瓜皮酱等等，这些热门博主依托着庞大的粉
丝群，收获了大量广告商的赞助。

娱乐圈：如今，“吸猫教”也占据了娱乐圈的半壁江山。
范冰冰的一条晒猫微博，就曾收获几十万的粉丝点赞；胡
歌也是一个十足的“猫奴”，还曾被粉丝笑称为“胡猫
猫”……有了萌宠的陪伴，各路明星不仅多了层精神寄托，
也凭借着“善良有爱”的形象收获了大量好评。

媒体圈：在媒体圈，杂志《新周刊》可谓是最会利用猫咪
来博关注的。《新周刊》不仅为其开通了微博微信，向8万多
粉丝卖萌讨好；还配备了专门的摄影师，开通了“我在新周
刊的日子”专栏，晒晒这只“新周猫”幸福美好的小日子。
有粉丝如此评价：猫咪因新周刊而出名成了新周猫，新周
刊又因新周猫而有了更为广阔的读者群。 城报见习记者 吴慧娴

社会热点来得快去得也快，只有吸猫是永恒的。无论是
哪种领域，只要用好了猫咪，就能吸引民众的注意，从而获
利，即吸猫经济。
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全民吸猫，卖点新贵

当猫咪成为一种符号越来越受到追捧，全民吸猫时代，
也带来不少新卖点。

养宠者个性居住：最近，有经济头脑的日本建筑商和中
介开始为养猫人士建造养猫专用公寓，尽管日本空屋率在
升高，房租比普通公寓高20%的猫专用公寓入住率却在上
升。不过这也难怪，猫咪专用公寓内置了许多猫玩具、猫
厕所，墙纸、沙发等家具也都经得住猫爪考验，对养猫者来
说，称得上是小贴心。

广告里的流量担当：近几年来与猫相关的影视、娱乐、
游戏等作品人气不断上升。对于商家和品牌而言，广告出
现猫咪的元素是既受欢迎又不会出错的安全牌。德国一
家廉价连锁超市就曾拍摄过一部演员全是真实猫咪的广
告。这支长达75秒的短片上线不到一周，便吸引了超过
600万的点击。这年头，不用猫都不好意思做广告了。

招聘时的最佳筹码：想想看能带爱宠上班，是不是件很
幸福的事儿？台湾一家室内设计公司，不仅可以带猫上
班，而且还有专门的职务：铲屎官。而一些游戏、互联网和
创意代理公司也设置了“有猫”为招聘福利，方便压力巨大
的员工每日撸猫来颐养身心。曾有数据显示，养猫的公司
招新员工成功率是普通公司的10倍。

小资店共享吸猫：时下，以猫为主题的咖啡馆、文创店
正在逐渐兴起，开始成为不少文艺青年们躲避喧嚣的新去
处。重庆磁器口就有一家“猫掌柜”的小店，贩卖以猫为主
题的文创商品，博得不少女性游客的欢心。诸如此类的，
还有扎堆在鼓浪屿的猫咖啡，供“猫奴”喝着咖啡聊着天，
看着各式各样憨态可掬的猫咪们围绕在身边。
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