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万物的春天来了，你的爱情的春天又在哪里呢？杭州创世纪情缘婚恋（VIP）
服务中心专注打造杭州中高端婚恋服务平台，所有会员全部实名认证、减免审核，
寻找爱情的春天就来创世纪情缘吧！

地址：杭州市拱墅区德胜新村新青年广场C座811室
网址：WWW.GS.UTT.CC

专业婚恋咨询杨老师
电话、微信：13395713344

创世纪情缘婚介
专业婚姻介绍 恋爱技能培训
挽救危机婚姻 家庭矛盾调解

招聘红娘
电话：0571-86731252

大龄未婚女：30岁，乖巧善良，富裕家庭的女
儿，未婚，大型企业高管，父母已为爱女准备好
婚房，她希望将来的日子和你幸福快乐地过，男
孩子条件要相符，条件太差者勿扰，只求与你今
生有缘。
咨询、微信18158412725 QQ2100841311

D8022女士：35岁，离异，有思想，有能力和
胆识的女性，婚姻的失败激励着她一心专注事
业，现在拥有了不菲的身价，成功的背后渴望有
一位感情专一能相伴到老平凡而相依相惜的爱
人（人品不好者勿扰）。
咨询、微信:13396507234 QQ：2042662107

D8003智慧女老板：41岁，离异单身，经商多
年，车房俱备，她成熟有魅力，身材高挑，气质独
特，自信飞扬总能吸引优秀男士的目光，但她始
终无动于衷，内心传统的她希望被呵护，如果您
有诚心婚史不限，牵手共创美好未来。
咨询微信:13346157127 QQ3314239637

拆迁女急寻夫：48岁，离异，甜美，温柔的女
士，勤劳朴实，靠着双手创造了属于自己的事业
和财富，前夫的背叛让她受尽了情感的折磨，但
她依然相信爱情就在不远处，家中房子面临拆
迁，急寻有缘的爱人，带孩可共同抚养。
电话、微信：13346159186 QQ:2301781944

丧偶女士：急招夫！45岁，前夫去世10年了，为
了两个孩子，拒绝了无数次的机会，坚强，勤劳的女
士，带大了两个孩子，企业也发展得有声有色，事业
有成的她期待懂管理，有缘的你早日来到身边，携
手幸福人生，要愿意去女方家生活的先生！
电话、微信：15381140263 QQ：3264648934

成功商人：38岁，离单，温和型暖男，国外经商
多年，回国后国内知名品牌批发代理，虽然经济
条件很好，但没有一点财大气粗的感觉，看起来
像文人不像商人的先生是一个会洗衣，做饭的体
贴型暖男哦！如有缘，你会是幸福的女人哦。
电话、微信：18142000657 QQ：2421813370

优质男：41岁，离异，1.77米，自办企业，豪宅
名车，因为事业，忽略了个人感情，人到中年的
先生，虽然事业有成，但也期待妻儿欢聚一堂的
日子，如果你是有缘的人，我愿携手一生，地区
经济不限！
咨询微信:13346157127 QQ3314239637

事业型男：49岁离单，经商，高端房车，1.77
米，本科，帅气，阳光，.兼具事业型及暖男特征。
希望有同样思想的你一起经营舒适温馨的家。
希望女士是温柔，居家贤惠型，愿花时间和精力
给你幸福生活。
电话、微信;18158412725 QQ2100841311

儒雅大气先生：56岁，智慧、大气，开朗的先
生，经商多年，素质修养极高，独居大套，名车代
步，经历了生离死别，看重了情，看淡了名利，有
缘，不在乎你来自哪里，我会用心让你过得幸
福，尽力帮助你的子女。
电话、微信：13395713344 QQ2301781944

特别推荐：男60岁丧偶，有一女，杭州人，杭
州有大套房产，有名车，有稳定工作，家境优越，
性格开朗随和，想找个人品好，顾家的女士，不
在乎您来自哪里，只要你心地善良，为人踏实，
能够一起共度晚年!
电话、微信13376833873 QQ2042662107

和社交搭边，听歌“被”意义

听歌就像进食，是一件非常个人化的事情。听摇滚的
搞不懂听民谣的在想什么，不爱听歌的人没办法理解为什
么有些人可以每天戴好几个小时耳机。播放列表主义，换
一种说法，就是看有没有共同的兴趣点。

听音乐这件事对年轻人来说是如此重要，以至于在其
他年龄段的人看来，年轻人像是种“一直戴着耳机”的生
物。但听音乐对年轻人来说又是如此随性，有时候想听安
静的纯音乐，有时候又想听嗨到爆的歌也并不一定就是双
重人格。听音乐，和看书、看电影一样，多的是随机选择。
音乐品味或者听歌习惯是否真的可以从侧面反映一个人
这很难说，但如果一定要将音乐与社交强行捆绑、被定义，
动不动就要站队，一不小心还会陷入鄙视链，那生活岂不
是太辛苦了？

播放列表主义歧视链

不要以为拥有同一个播放列表就不会有撕×的可能性。

小众的看不起大众的：音乐总是被和品位联系在一起，
越小众的风格和歌手越被放在鄙视链顶端，那些听top热
播榜单的人却很容易被嫌弃“土”。小众歌曲和歌手的粉
丝不太希望有很多人与自己的喜好相同，更不屑于将当红
唱将、新晋歌手视作自己的爱豆。

十年粉看不起三天粉：即使是喜欢同一个歌手，粉丝内
部也有鄙视链。在十年粉看来，自己与爱豆“风雨同舟”经
历过时间的考验，在他们还没爆红的时候就有一段相伴的
故事，但三天粉只是看重爱豆的商业价值，被他们一时的
知名度所吸引，并不是真爱。

专心听歌的看不起当背景音乐的：熟悉歌曲的流派、坚
持花钱买正版音乐的“懂行”爱乐人，难免打心底瞧不起那
些完全搞不懂Swag、8bit、Ambient，还自认为可以将歌手
全名、代表曲目倒背如流的伪音乐爱好者。他们觉得那些
上下班路上随机播放听个响的，只是纯属凑热闹。 城报记者 吴梦昕

年轻人对音乐的喜好与习惯越来越多样化，不喜欢或不
想让别人知道自己喜欢一般意义上的爆款流行歌，还越来越
重视听歌背后的社交意味。只是一两个爱豆、三五首歌曲真
的足以看穿一个人之说未免有些牵强，恐怕这其中，多的是
自我YY与强制性社交捆绑。
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歌曲社交，太尴尬

在音乐社交这件事上，很多人觉得自己已经成了“间歇
性聋哑人”，一脸尴尬得根本不知道你们在聊什么。

街边音乐揽客还是赶客：在非主动听歌的情形下，最讨
厌的日常就是游戏广告突然弹出背景音乐、临街小商铺整
天放着low到爆又响到炸的神曲。热爱播放音乐的店铺初
衷可能是揽客，但店主的品味往往和时代潮流有种一言难
尽的不合拍。虽然不排除有人因为奶茶店播了一曲自己
爱豆的歌特地排队去买一杯，但大多数情况，都觉得他们
可能想赶顾客绕道走。

选秀是唱功PK还是作秀场地：音乐类电视节目想赚足
眼球，但套路历经三五年都难以推陈出新——它们让选手

“声泪俱下讲辛酸身世”、让不支持他们音乐梦想的父母来
现场表演热泪盈眶、让史上最drama嘉宾对每一个KTV麦
霸级唱将说“你是最棒的”然后不选Ta……选手用力比惨、
评委拼命梦想、观众表情浮夸的结果，让越来越多的人宁
愿在音乐APP上搜索音频版听，以忽略歌曲之外的部分。

聊音乐还是尬设备：聊“蓝调”“乡村”“慢摇”等各种音
乐流派已经不算什么，如今音乐社交爱好者早已把话题延
伸到煲机上。“卖家说爆开可以直追IE800”“坛友说500个
小时才可以达到效果”“用音域范围广泛，音色多样化的音
乐，边听边煲”……你还在怀疑“耳机千元以下真的只能听
个响吗”，说起煲机的人已经利用自己的“金耳朵”，慢慢听
就能煲开耳机，这大概是一门当代玄学吧。
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