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对你表达爱意，用特别的方式

时代再造孝心

互联网信息时代，曾经万能的他们在新事物新思想面前
变成了“弱势群体”，他们一边对这变化万千的时代怀有无奈，
一边还得克服被边缘化的恐慌。而协助他们与时代无缝接
轨，成了新时代孝心的最强体现。

新“孝”点让两代人不再错过

“现代二十四孝漫画”“亲情计算器”“中国孝心地图2016版”……一波
波的“孝”点在网络中翻炒，并得到大量网友的转发和议论。不同于早间的
奉养说，新时代孝心的表达方式早已不同以往。

“手绘图教父母使用微信”“教父母使用支付宝和打车软件”“解释表情
包的谜之代沟”……曾经的“老炮”们正面对着一个全新的世界、全新的生存
法则，却发现找不到自己的位置了。他们看不惯、想不通、跟不上，那种“落
伍感”所带来的焦灼和困扰，衍生出新时代孝心。

马云曾经爆料，自己母亲抱怨因为不会用打车软件而打不到车，老人不
仅不能享受到“竞争红利优惠”，连起码的打车服务也没有了。马云说，“我
父亲说要不是我的公司参与这个竞争，他早骂上门来了。”

曾经万能的他们，在新事物面前变成“弱势群体”，对我们的需求也不再
是“常回家看看”了。那么，面对连我们都快招架不了的更迭不止的新世界，
你是否耐心地带上了反应像树懒一般的父母；面对惊喜与陷阱并存的互联
网时代，你是否耐心地指导过如边缘人一般的父母……

孝心空有形式的物质满足何足道哉，深入满足他们内心的需求才更值
得称道。新时代孝心，更像是我们协助老一辈与时代接轨的方式。

新时代孝心的旧标配

与常回家看看、送保健品相比，新时代孝心玩的是幸福感体验。

专属感：“爱我就给我开通亲密付”——亲情账户是支付宝在2015年7月
增加的功能，简单来说就是在自己的账户里设置一笔钱给亲情账户花。当
时，此功能成为了情侣们花式秀恩爱的方式。然而数据显示，儿女为父母开
通的占11.2%，至于男女朋友之间设置亲情账户的比例加起来不到3%。很明
显，道理应该是：你的钱是我的，我的钱是我们家的！

陪伴感：陪父母旅游成为春节尽孝道首选，据2016年百度搜索大数据统
计显示，有关“陪父母过年”的相关话题搜索频次达6389.7万，其中“陪父母旅
游”这一方式成功PK掉购物、看电影、聊天等，成为当下网民春节尽孝道的首
选。“和父母看喜剧电影”成为搜索量最高的话题，陪同父母家人看一场喜剧
电影成为春节尽孝道快捷方便的选择。

物质感：阿里巴巴联合第一财经商业数据中心发布首份《中国年货数据报
告》，数据表明在“最具孝心的省份”中，福建排名第七。报告给出的解释是，
福建35岁以下的年轻人购买老年手机、老年服装、广场舞用品等长辈“心头
好”的金额排名靠前。嘴上说着“不要不要”的父母们，身体却很诚实地显摆
着“我女儿买的、我儿子送的”。

亲情是每个人内心柔软的永恒

看部韩剧换个“老公”的你们，可一直没有换爸爸吧！大数据显示，2015年，“小鲜肉”阅读量高达12.5亿次，“老爸”
的阅读量为15.14亿次，由此可见，女性朋友们虽然口口声声说“稀罕”小鲜肉，但心里最重要的还是老爸；另外，不论是
外卖还是米其林餐厅，都比不上妈妈的味道。“饿了别叫妈”阅读量为27.9万次，“米其林餐厅”阅读量为1260.7万次，而

“妈妈的味道”则为2570万次。
尽管我们的目光总被别的事物所吸引，但内心深处还是留给了亲情。回归到新、旧时代孝心的共同点，尽孝不只停

留在口头上。虽然有时我们不得不与父母纠缠着互相敌视、无法理解的感情，在冲突和分歧中艰难地生存着；虽然面对
新事物，爸妈总是很节省；尝试新享受，爸妈总是很怀旧；我们已长大，爸妈还是很护幼……说到底，从物质到精神上的尽
孝才能浇灌起我们完整的关系。


